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责任编辑：科技期刊的项目管理人
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（华中科技大学附属协和医院杂志室临床心血管病杂志编辑部，４３００２２，武汉）

摘　要　探讨科技期刊是否可以作为项目的可行性，论述科技
期刊责任编辑作为项目管理人需要转变的４个方面的观念（策
划的意识、重视读者的意识、培育精品期刊的意识及统筹管理

时间的意识），并详细描述了责任编辑作为项目管理人编辑科

技期刊的具体工作流程。
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项目管理作为管理科学的重要分支，已渗透到多

种行业。因为它的理论和应用方法从根本上改变了事

业项目的运作效率，提高了经营管理的效用，所以越来

越受到现代企业的重视。科技期刊要适应市场经济的

发展形势，真正实行企业化管理，就应当按市场竞争的

要求去建立新的运行机制，以最有效地调动期刊社人

员的积极性，并通过科学管理来提高工作质量和工作

效率。这里，主要探讨期刊能否以项目来进行管理，以

及期刊的责任编辑以项目管理人的身份编辑科技期刊

的可行性。

１　科技期刊完全可以用项目来进行管理

１１　期刊编辑出版活动本身就是项目　并不是所有
的任务都可以称作项目，项目就是在一个事先确定的

期限和范围内必须完成的，且要达到特定的预期效果

的工作，它具有唯一性、实施的一次性和结果的不可逆

转性的特征。科技期刊由于每一期的内容各不相同，

所以说具有唯一性，决定了每一次的出版活动也是唯

一的；期刊出版有明确的开始、结束时间，具有不可逆

转性；期刊出版活动有明确的出版目标，以及出版活动

所需要花费的时间、人力、物力等都可进行控制，所以

具有可控性［１］：因此，期刊编辑出版活动具备项目所

要求的特征，从而可以说期刊的编辑出版活动本身就

是项目。

１２　期刊编辑出版活动可以用项目管理的方法来管
理　项目管理的对象是项目或可以当作项目管理的运
作。它作为一种管理手段，提供的是通用性的原则和

方法，它不能独立存在，须结合具体行业的特点；但也

并不是所有的行业都适合采用项目管理的方法，比如

医院的科研部门由于不能准确地确定结束时间，而不

能有效地控制科研工作进程，所以它不适宜采用项目

管理的方法。

传统意义上的编辑出版工作，主要就是对文字进

行加工，编辑有“姜太公钓鱼———愿者上钩”的疏懒和

傲慢，作者来什么样的稿件就加工什么样的稿件。社

会的改革和进步使传统意义上的编辑出版工作流

程———简单的组稿、审读、整理、文字加工这一单一化

的工作不再适应当前的出版发展要求。

现在的期刊编辑出版活动是一项系统工程，工作

涉及前期的市场评估、选题调查、重要论文作者的市场

号召，然后进行组织策划、内容编辑、各方面人员的工

作协调、款项的催缴回收、广告制作以及后期的宣传推

广和结果评估，等等。从项目的特征和期刊编辑出版

工作业务特点的分析可以看出，既坚持社会效益又要

取得经济效益，既重视质量又讲求效率的科技期刊编

辑出版活动是非常适于采用项目管理的。

２　科技期刊责任编辑应是项目管理人

　　一般来说，项目管理人要使项目得到成功应当具
备３项标准：一是准时；二是预算必须控制在既定的范
围内；三是质量能得到委托人的认可和用户的赞

许［２］。而传统意义上的责任编辑除了保证每期按既

定的出版日期按时出版外，一般是不会考虑预算的；在

组稿的时候也是不会将读者的需求考虑在内的，只不

过是囿于对成稿进行加工。人们只要说起科技期刊编

辑，就会想起为人作嫁衣、甘居幕后这样的词语来，那

么，要把编辑和项目管理人这２种角色等同起来，这种
观念的转变还是非常大的［３］。

２１　编辑要有策划意识　从传统意义上说，编辑就是
“对资料或现成的作品进行整理、加工”；然而，现代编
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辑的内涵应该更深，绝不能囿于“成稿加工”，而要根

据读者的需求，进行运筹和创意，《中国机械工程》原

主编蔡玉鳞先生曾提出“制造科技期刊”这样一个观

点，就如同制造业，就如同一个产品，所以，编辑的劳动

应该是一种创造性的劳动。

“夫运筹帷幄，决胜于千里之外。”编辑的策划不

仅仅表现为编辑对版面内容及其形式的谋划，而且在

更深层次上，要反映科技期刊及版面栏目规划的价值

取向和观念定位，体现在科技文化背景下编辑对读者

获取科技知识的引导［４］。虽然科技期刊的编辑隐身

于作者的背后［５］，表面看来不能直接捉刀动笔，但却

完全可以对科技论文的优劣加以甄别和对有市场号召

力的作者进行挖掘并选用。科技期刊的撰稿人都是工

作在第一线的科技工作者，他们的影响力就在于信息

的权威性。信息的权威性不是说只要将杂乱的信息堆

码起来就可以了，它应反映出编辑的匠心，是编辑人员

对信息的采集能力、分析加工能力，以及后期的制作能

力的全面体现。

２２　编辑要有读者意识　如果说科技期刊是制造出
来的，那么它就是一种商品，即可以从卖方立场来研究

买方市场。市场营销学是这样对市场作出定义的：市

场就是具有特定的需要和欲望，而且愿意并能够通过

交换来满足这种需要或欲望的全部潜在的顾客［６］。

对于科技期刊来说，这些顾客就是我们的读者。为使

稿件能够“钩”住读者，让读者乐于阅读，这就要求编

辑心中时刻必须装着读者。在选稿时，要以读者的需

求作为取舍稿件的标尺；同时，要运用编辑手段，努力

提高稿件质量。

《时代》是美国影响最大的新闻周刊，有美国国内

版、国际版，以及欧洲、亚洲和拉丁美洲版，有世界“史

库”之称。它的报道非常详尽和权威，通过图表、数

据、贴身采访和大量的幕后工作把最值得关注的东西

呈现在读者的眼前，说它“掘地三尺”丝毫不为过。它

开头的第一个栏目就是《读者来信》，这一举措足以体

现它对读者的高度重视；杂志还经常举办读者有奖竞

猜活动；《新闻小测试》就是《时代》周刊和读者互动的

比较有特色的栏目，对每周的新闻选出比较有特色的

并设置问题让读者回答：所以，它在全球拥有广泛的读

者，占据着巨大的国际市场。语言学家们甚至指出：

“要学好美语，读《时代》杂志乃是一条捷径。”它在读

者心中的影响，可见一斑［７］。

２３　编辑要有培育精品期刊的意识　项目管理人的
每一个项目都要保质保量，让用户满意，否则就容易出

现“豆腐渣工程”。期刊也一样。编辑除了要注重出

版规范和印刷精美外，最重要的是应重视并把握期刊

内容的质量。现在有一种新型的媒体———博客，虽然

我们能举出一些名人博客、一些花边博客，它们的浏览

量动辄上百万，或上千万，真是人来人往，热闹非凡，但

是，我们能找出这么大浏览量的专业经济学博客、专业

医药学博客吗？如果仅仅是从娱乐大众的角度，仅仅

是以浏览量去衡量，这就是博客的最大死角，很难发挥

媒体的引导作用［８］。

《时代》周刊的创始人享利·卢斯曾说：“天下的

新闻有２种，一种是快新闻，一种是慢新闻。慢新闻具
有深度，应回答更多的问题，让人有更多的时间思考，

因而能影响更多的读者；而快新闻没有这种功能，转瞬

即逝。”［９］一条花边新闻可以吸引上万人的点击率，比

如什么“天仙妹妹”“芙蓉姐姐”，再比如“疯狂的石头

或者馒头”，都可以有一时的火爆，但却很难引起更大

的反响。

科技期刊就是典型的慢新闻的载体，有自己比较

稳定的专业读者群。笔者认为，要创立针对读者群需

求的品牌栏目，就如灌制一张唱片，消费者不会要求每

首歌都好听，但一定有１首或几首歌是好听的。
比如，医药学期刊在品牌栏目上就展开了资源争

夺战。《临床荟萃》杂志有特色的栏目如《循证医学》

《ＣＣＥＰ》等系列讲座，全部都是由国内知名的专家撰
写的，可读性强，知识含量高，且浅显易懂。

又如，《中国医院用药评价与分析》杂志有特色的

栏目是《专家论坛》，并且其中的文章都是以“××类
药物合理用药的专家圆桌会议纪要”的形式来发表

的；再有一个是《热点关注》栏目，题名有些科普味道，

如《突破禁区———走出 Ｂ１受体阻滞剂心力衰竭的治
疗屏障》《柳暗花明———昔布类高选择性环氧酶抑制

剂能否卷土重来》《三足鼎立———谁将称雄勃起功能

障碍治疗领域》，作为科技期刊，它的文题显得引人注

目，活泼新颖。

再如，２００６年５月２９日，日本政府实施日本食品
中农业化学品残留肯定列表制度，我国《药品与食品》

杂志在２００６年７月出版的第７期上刊登了《从日本政
府实施日本食品中农业化学品残留肯定列表制度来探

讨我国输日农产品的应对措施》一文，对新闻的反应

非常迅速。

所以，期刊的论文是否有时代感、针对性、预见性、

系统性，就决定了刊物是否有丰满度，能否被更多的读

者认可。

２４　编辑要有统筹管理时间的意识　项目管理人要
做的最重要的一件事就是规划。编辑工作除了涉及前

期的市场评估、选题调查、重要论文作者的市场号召，

然后进行组织策划等需要规划外，项目管理人还必须
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向项目组的成员传递一种紧迫感。因为项目在时间上

是有限的，各成员之间的工作又是相互衔接连贯的，而

项目又最终必须按时完成；所以，责任编辑要负责把特

约撰稿人、审稿人、编委、要退回修改的作者、编辑、排

版员、制图员、英文审校人、稿件终审人、主编、印刷厂

等等方面相关人员的工作和时间做统筹安排，责任编

辑还必须保证每一位成员都能对照使项目得到成功所

要具备的３项标准来进行工作，以确保工作质量和工
作效率。

华罗庚有一篇文章写得好，里边有很简单的一个

例子：沏茶。沏一杯茶需要准备茶叶、洗茶杯和煮开

水。方法１：准备茶叶，洗茶杯，烧开水；方法２：烧开
水，在烧开水的同时去洗茶杯，准备茶叶。可见，方法

２在更短的时间内取得了相同的效果。这件事虽然很
小，但是，华罗庚就是用这样简单的事来解释怎样做好

统筹管理时间的。

编辑一期科技期刊，虽然涉及的人员很多，并且他

们还都不在同一个地方，比如编辑在武汉，那撰稿人可

能在上海，审稿人则可能在北京，而编委却又是广州

的，但是，只要我们时刻有统筹管理时间的意识，也一

样会使工作有条不紊地进行。

３　作为项目管理人的编辑如何编辑科技期刊

　　１）前期的市场评估和选题调查。科技期刊编辑
不应坐等稿件上门，而应当根据自己的服务对象、刊物

的特点、报道范围以及编辑的能力来对刊物的内容做

重点定位，了解并挖掘重要论文作者的市场号召力，然

后进行组织策划，强化选题策划。

２）项目的计划。通过前面的市场选题调查之后，
就基本上可以确定某个选题了。然后就要积极主动地

约稿，组织相关的专家学者撰稿，把处于学科前沿的研

究课题，对学科的展望，重大科技创新存在的主要问题

等予以及时报道，并在读者最关注的问题上做文章，组

织与选题内容相关的文章，进行全方位、多角度、多层

次的深入报道和重点报道，可以是学术研究、理论探

讨、某种信息的动态跟踪报道、阶段性的创新成果报

道、背景资料介绍或成果推介。同时，还需要与广告人

员联系，以确定版面并计划排版。

３）项目的执行。确定完成该期杂志所涉及的人
员，包括作者的选择，稿件的组织，以及审读、编校、英

文编审、制图、排版等各方面人员的具体工作日程表安

排，以保证按时间进度来运行，做好该期资金的预算，

对未收到款项的论文作者等要及时催促缴款。

４）项目的控制。一个编辑完成了上面的３项工
作之后，并不能高枕无忧，还要关注整个流程的运行情

况。因为在实际工作中常常会有意想不到的情况发

生，所以，要加强防范、监督和调整工作，以保证所出现

的问题不会影响最终的目标并加以及时解决，从而保

证期刊顺利出版。

５）项目的完成。当责任编辑和当期的全体项目
组成人员在共同的努力下，圆满顺利地完成了整个项

目的操作后，应该说这一项目就算基本完成了；但是，

作为项目管理人的责任编辑的工作还未结束。他还需

要与邮局联系，以保证杂志能准时送达作者和读者的

手中；制作稿酬发放表；收集读者回馈的信息；对本期

的工作做一个回顾性的总结，分析优劣，以利于改进下

一循环的工作。

４　结束语

　　以上就是一个作为项目管理者的责任编辑的全部
工作内容，它与以往的工作内涵有很大的不同，几乎涵

盖了期刊出版的整个流程；所以说，项目管理在期刊的

出版活动中的应用不仅可能，而且完全必要，同时，项

目管理方法的应用，也必将把杂志社的管理水平提高

到一个新的层次和阶段。

５　参考文献

［１］　赵学军．图书出版活动中亟须引入项目管理［Ｊ］．编辑之
友，２００４（５）：２９３０

［２］　陈远，寇继红，代君，等．项目管理［Ｍ］．武汉：武汉大学出
版社，２００２：１２５１２５

［３］　周红．编辑：现代出版业中的项目管理者［Ｊ］．编辑之友，
２００４（５）：３１３２

［４］　孙晓鹏，袁璐．报刊编辑要做多面手［Ｊ］．青年记者，２００６
（１２）：６１

［５］　蔡克难．编辑：隐身在作者背后对社会施加影响：论编辑
活动的本质规律［Ｊ］．编辑之友，２００３（５）：３７３８

［６］　郭国庆．市场营销学［Ｍ］．武汉：武汉大学出版社，２００３：
１２

［７］　曹艳．美国《时代》周刊特色剖析：上［ＥＢ／ＯＬ］．［２００７
０３０５］．ｈｔｔｐ：∥ｗｗｗ．ｚｊｏｌ．ｃｏｍ．ｃｎ／０５ｃｊｒ／ｓｙｓｔｅｍ／２００３／０６／
２４／００１７０１３６４．ｓｈｔｍｌ

［８］　李莉莉．博来博去博回原点［Ｊ］．网络传媒，２００７，３（３）：
５９

［９］　许知远．纳斯达克的一代［Ｍ］．北京：文化艺术出版社，
２００１：１８９

（２００７０３２６收稿；２００７０５２０修回）

５３１


