
编　辑　学　报
ＡＣＴＡＥＤＩＴＯＬＯＧＩＣＡ

２００８１２
　２０（６）

科技期刊社会职能拓展的有益实践

袁　长　江
（中国学校卫生杂志社，２３３０００，安徽蚌埠）

摘　要　通过对《中国学校卫生》杂志在拓展社会职能６个方
面有益实践的总结，得到了如下认识：科技期刊参与科学研究，

是其社会职能进一步向专业化方向的拓展；科技期刊将专业知

识转化为科普知识，是其社会职能进一步向普及化方向的拓

展；科技期刊积极主动应对重大突发事件，是其社会职能进一

步向社会公益性方向的拓展；科技期刊加强媒企合作，是其社

会职能进一步向市场化方向的拓展；科技期刊拓宽服务领域、

抢占优势市场，是其社会职能进一步向个性化服务方向的拓

展；科技期刊进行强强联合、优势互补，是其社会职能进一步向

为读者服务方向的拓展。
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科技期刊的主要社会职能是传播科技信息［１］，在

社会主义市场经济不断完善的今天，科技期刊还应充

分利用拥有一批本专业的专家队伍、较为完善的发行

网络等优势，以适应市场发展的需要，提高社会效益和

经济效益。中国学校卫生杂志社在努力办好杂志的前

提下，积极探索适应《中国学校卫生》杂志自身发展的

路子，在拓展社会职能方面进行了一些有益的尝试，取

得了一定的实效。现就《中国学校卫生》杂志在拓展

社会职能方面的实践和体会作如下总结。

１　参与课题研究，提高编辑素质

　　科技期刊参与科研课题研究，是提高科技期刊编
辑不断完善和充实专业知识的有效措施。有学者提

出，我国科技学术期刊的编辑应走学者化的道路，其中

一条有效的、可行的途径是参加科学研究，以提高业务

水平［２］。科技期刊参与科研课题研究，也是科技期刊

编辑了解和掌握学科发展及学术动态的有效措施。

《中国学校卫生》杂志自２００６年来，大胆尝试，通
过独立承接、联合申报、承接子课题等形式，完成和正

在完成的国家级、省部级科研课题 ５项，分别是：１）
２００６—２００７年度独立承接的教育部课题项目———全
国教育系统校医、保健教师、健康教育教师现状及需求

调查；２）２００６—２００７年与合肥工业大学联合申报的国
家艾滋病防治办公室资助的社会动员项目———皖北艾

滋病流行（高发）地区青少年预防艾滋病知识展教；３）
２００６年承接的安徽医科大学申报的国家自然科学基
金资助项目子课题———早产儿青春发育期心理行为研

究；４）２００７—２００８年承接的安徽医科大学申报的卫生
部学校卫生标准项目子课题———儿童青少年伤害监测

评估标准的研制；５）２００７—２００８年承接的安徽医科大
学申报的国家高科技研究支撑项目（国家８６３计划项
目）子课题———儿童青少年亚健康多维量表评定方法

研究。参与上述科研课题的研究，进一步拓宽了科技

期刊向专业化方向发展的社会职能。

２　专业知识科普化，科普知识产业化

　　科技期刊将原始科技信息存储化、载体化和社会
化，在发展科学技术和推动科技进步方面发挥着不可

替代的作用［３］；然而，由于受众面较窄，只能给科技期

刊的消费者带来效益［４］，许多科研成果不能让更多的

大众所了解，因此，及时、有效地将专业知识（科研成

果）转化为科普知识，并形成科普产品，是科技期刊社

会职能向普及化的方向拓展的有效实践。

中国学校卫生杂志社早在２０世纪９０年代来就开
始了有益的尝试。主要是将专业知识转化为科普挂

图、科普展板、科普图书和科普知识画页，先后编辑出

版《学校健康教育系列挂图———良好行为的养成、常

见病防治知识、青春期教育、饮食与营养教育、环境与

安全教育（共６个部分）》以及《学校预防艾滋病健康
教育》《拒绝香烟、健康成长》《学校预防传染病健康教

育》《预防近视，保护视力》等学校健康教育挂图６套
１００余张，编辑出版《学校健康教育墙报集锦》《学校常
见食物中毒及其防治知识》等科普图书２册，编辑出
版《中小学生常见传染病防治知识要点》等科普知识

宣传画页４种，使《中国学校卫生》杂志的受益人群从
订阅杂志的１万余人增加到近１０００万人，有效地扩
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大了社会效益，增加了经济效益。随着科普产品开发

的增多，中国学校卫生杂志社已将科普产品的开发向

产业化发展，现正在为中国科协流动科技馆进校园开

发儿童青少年健康教育方面的科普资源包。

３　积极参与并有效应对重大突发事件

　　科技期刊在社会重大事件中作出的反响越迅捷、
越大，其影响力和感召力往往就越让社会、让读者震

撼，其举措才会得到更多、更广泛的关注［５］。

在２００８年４—５月我国发生的２次重大突发事件
中，《中国学校卫生》杂志反应迅速，除及时刊发相关

学术论文外，还充分利用自身的优势，配合教育部体育

卫生与艺术教育司、中国科协青少年科技中心大力开

展突发事件后儿童青少年相关科普知识的宣传工作。

４月，安徽阜阳发生由肠道病毒ＥＶ７１型引起的儿童手
足口病大流行，造成２０多名患儿因并发脑水肿等疾病
而致死亡，而且疫情很快波及全国许多省市自治区。

为积极应对儿童手足口病疫情，在没有疫苗的情况下，

加强对易感人群及其监护人的健康教育尤为重要。为

此，中国学校卫生杂志社应中国科协儿童青少年科技

中心和教育部体育卫生与艺术教育司的要求，立即组

织编辑了《倡导健康生活方式，积极预防手足口病》科

普知识宣传画页，仅用１周的时间编辑、印刷、寄发了
５０万份，为有效防控儿童手足口病这一突发公共卫生
事件作出了相应的贡献。５月１７日，在四川汶川特大
地震发生后的第５天，接中国科协有关领导的指示，要
从速编印灾后儿童青少年心理行为调适宣传材料，以

帮助地震灾区儿童青少年尽快走出灾难阴影、度过心

理难关。为此，在不到１周的时间内，编辑、印刷并向
受地震灾害影响严重的四川、陕西、甘肃、重庆等省市

寄发了５０万册《度过心理难关，走出灾难阴影———地
震灾后儿童青少年心理自我调适》科普知识宣传册。

这在专业心理咨询师、治疗师严重不足的情况下，及

时、有效地帮助灾区儿童青少年进行自我心理调适，并

使他们尽快走出心理困境、提高心理自救能力无疑会

产生一定的作用。上述２项工作的有效开展，进一步
拓展了科技期刊的社会公益性职能。

４　加强媒企合作，努力实现双赢

　　加强科技期刊与相关企业的合作，是科技期刊拓
展市场职能的有益实践。虽然有专家认为科技期刊只

能传播学术水平高的科研论文，甚至还有一些学者认

为“学术期刊不能做广告”，认为学术期刊刊登广告会

“玷污圣洁殿堂”［６］；但是，在我国社会主义市场经济

不断完善的今天，科技期刊要想得到进一步发展，应摒

弃传统的计划体制下的观念，像世界知名的《Ｓｃｉｅｎｃｅ》
和《Ｎａｔｕｒｅ》一样积极开展科技期刊与企业的合作，不
断提高自身的经济收益。著名的英国医学期刊《柳叶

刀》主编理查德·霍顿曾在一次国际学术会议上明确

指出：我们创刊就是为了盈利。美国和英国的一些学

者并不认为完成学术使命与获取利润是水火不相容

的［６］。

《中国学校卫生》杂志近几年来除大力开发广告

业务外，还与相关企业开展合作，双方均取得了较好的

收益。２００６年，杂志与上海中天视力宝科贸公司合
作，除刊登全年广告外，还联合开展“预防近视，保护

视力”有奖科研论文征集评选活动。合作１年后，杂
志社除获得应有的收益外，还成为该公司生产的学生

学习台灯的代理商，上海中天视力宝科贸公司也获得

了丰厚的回报，生产和销售的中天视力宝牌学习台灯

已在全国成为热销产品。２００７年，杂志与利乐（中国）
公司合作，由利乐（中国）公司出资，在《中国学校卫

生》杂志开辟《饮奶与健康》专栏。２００８年，杂志与合
肥龙科马药业有限公司合作，除刊发全年广告外，还将

联合举办学校结核病监测与防控学术会议。目前，正

在洽谈中的合作伙伴有宝洁（中国）公司、中国肯德基

餐饮健康基金办公室等，合作意向有联合办刊、联合开

展科研工作、联合编印科普读物等。

５　拓宽服务领域，抢占优势市场

　　台湾出版界的邱炯友认为：学术期刊的核心竞争
力系指编辑出版专业人员调运与运用各方面资源而产

生战略优势和潜能，此核心竞争力展现在政策规划、组

织架构与品质效率等重要方面，从编辑、制作、发行等

务实过程中，长期且持续激发核心竞争力，并不断地追

求经营理念的创新，其力量之强弱则影响出版机构之

活力与存续。它既是学术期刊出版机构在学术领域中

的精神象征，亦是学术期刊出版机构参与市场竞争的

主要成败关键［７］；因此，科技期刊应充分利用自身的

品牌优势，品牌优势就也是科技期刊参与市场的核心

竞争力的体现［８］。拓宽服务领域、抢占优势市场，是

科技期刊社会职能在个性化服务领域的有益拓展。

《中国学校卫生》杂志充分利用品牌优势，准确把

握国家政策、法规，不断拓宽服务领域，及时、成功地抢

占了一些优势市场。为帮助青少年掌握科学用眼知识

和方法，降低青少年近视率，成立了中国学校卫生杂志

社爱眼科普办公室，除免费向中小学生及其家长开展

预防近视眼知识咨询和视力检查外，还向疑似近视眼

和低年龄组近视眼患者推荐使用视力矫治方面的新技

术和有效的方法。推出的产品均经专家鉴定、正规厂
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家生产，且被大样本实验证明为对防治学生近视眼有

效。许多患有中低度近视的中小学生在采用了中国学

校卫生杂志社爱眼科普办公室推荐的综合防治近视眼

方法后，视力明显提高，有的学生摘去了眼镜。目前，

该办公室已展现出品牌效应，与上海、北京、宁波、广

东、新疆等地相关单位签订了授权使用“中国学校卫

生杂志社爱眼科普办公室”品牌合约，力争实现这一

品牌在全国的连锁经营。为进一步开展个性化服务，

我们还在杂志所在地安徽蚌埠成立了“蚌埠市科卫儿

童青少年健康服务部”，为当地中小学生提供健康咨

询、常见病防治、特色培训等个性化服务。为进一步抢

占优势市场，我们于２００８年３月被批准成立了“中国
学校卫生杂志社学生健康体检站”，将为杂志社所在

地的中小学生开展健康体检业务。事实证明，科技期

刊的品牌优势和人才优势是科技期刊在市场经济条件

下生存与发展的巨大资本。

６　积极为读者服务

　　学术类科技期刊的发展，多年来一直在“普及”还
是“提高”、是为作者服务还是为读者服务等讨论声中

缓步前行。虽然期刊界一些专家大力呼吁学术期刊应

以为读者服务为主［６］；但由于国内期刊的评价体系中

仍以影响因子、基金论文化、国际著名数据库收录情

况、ＳＣＩ总被引频次等为主要分析指标，因此，我国学
术类期刊的办刊人很少有所超越。《中国学校卫生》

杂志也是如此。但要发展，必须认真对待广大读者的

呼声。当读者普遍反映你所编的杂志学术水平太高、

看不懂时，也就意味着你将丢失这些读者。《中国学

校卫生》杂志的读者绝大多数是校医和保健教师，他

们对较深奥的学术研究并无兴趣，所需的是指导和帮

助他们如何上好健康教育课和做好校医工作的技术和

方法。要想确保《中国学校卫生》杂志学术地位不降

低、发行量不下降，就必须及时有效地解决读者所面临

的问题。为此，我们与北京市疾病预防控制中心商洽，

决定联合创办内部刊物，免费赠送给校医和保健教师，

一方面可以满足校医、保健教师的实际需求，另一方面

也是帮助提高读者专业知识水平的有效方法。经有关

部门批准，由北京市疾病预防控制中心和中国学校卫

生杂志社联合主办的《学校健康教育资讯》（内部资

料，季刊）已于２００８年３月创刊，收到了较好的反响。
这种强强联合、优势互补、创办新刊的有益实践，是科

技期刊为读者服务职能的有效拓展。

７　结语

　　作为一个自收自支事业单位的中国学校卫生杂志
社，自２０００年起就已“断奶”；但我们不等不靠，充分
发掘自身优势，积极参与市场竞争，不断拓展社会职

能，取得了一些成功经验，取得了良好的社会效益和经

济效益。我们在拓展社会职能、走向竞争市场中一直

立足根本，确保《中国学校卫生》杂志的学术地位和编

辑质量不断提高。近几年来，《中国学校卫生》杂志多

次被评为行业及省部级优秀期刊，其中获省部级优秀

期刊一等奖１次、二等奖１次，获行业学会（中华预防
医学会）优秀期刊一等奖３次；被中国科协２次确定为
“择优扶持基础研究与高科技研究期刊”，是中国期刊

方阵的“双效期刊”；被国内外许多著名检索类杂志和

数据库收录，其中有《中国学术期刊文摘》（中英文

版）、波兰《哥白尼索引》、俄罗斯《文摘杂志》等。我们

将不断总结经验，努力探索，积极参与市场竞争，为我

国科技期刊的网络化、国际化、集团化和市场化［９］发

展继续大胆尝试。

８　参考文献

［１］　张小强，张苹，吕赛英，等．从信息传播角度看科技期刊编
辑出版过程及其优化［Ｊ］．编辑学报，２００７，１９（３）：１６１
１６３

［２］　沈林．科技期刊编辑学者化的途径［Ｊ］．编辑学报，２００５，
１７（５）：３８５３８６

［３］　方岩．竞争优势与科技期刊的价值链分析［Ｊ］．中国科技
期刊研究，２００６，１７（４）：５４１５４３

［４］　李鑫，陈冠华．科学技术期刊在信息社会中的作用［Ｊ］．编
辑学报，２００６，１８（４）：２４７２４８

［５］　杜月英．关于科技期刊科技文化吸引力谋略的思考［Ｊ］．
编辑学报，２００７，１９（６）：４０８４０９

［６］　蔡玉麟．为读者服务：我国科技期刊的软肋［Ｊ］．中国科技
期刊研究，２００６，１７（５）：６８９６９３

［７］　邱炯友．学术传播与期刊出版［Ｍ］．台北：远流出版事业
股份有限公司，２００６：２９

［８］　高森，任延刚．积极实施品牌战略 提高科技期刊发展力

［Ｊ］．编辑学报，２００６，１８（增刊）：１１９１２１
［９］　 中国科学院科学期刊编辑研究会研究小组．影响科技期

刊发展的因素及有关政策的调研与分析［Ｊ］．中国科技期
刊研究，２００７，１８（２）：２１３２１９

（２００８０６１１收稿；２００８０８１２修回）

０２５


