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论医药卫生期刊广告审查的内容及原则

李　季　秋
（中华医学会杂志社，１００７１０，北京）

摘　要　医药卫生期刊广告具有特殊性，关乎人民健康和生命
安全，具有法规要求严格、科学性和真实性要求高、专业性强、

目标读者针对性强等特点。其审查内容视其产品不同而要求

各异。编辑在审查中应坚持依法原则、科学原则、真实原则、安

全有效原则和社会效益优先的原则。

关键词　医药卫生期刊 ；广告审查 ；医疗广告
Ｃｏｎｔｅｎｔｓａｎｄｐｒｉｎｃｉｐｌｅｓｏｆｃｅｎｓｏｒｉｎｇａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｓｉｎｍｅｄｉｃａｌ
ｊｏｕｒｎａｌｓ∥ＬＩＪｉｑｉｕ
Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｔｈｅａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｓｉｎｍｅｄｉｃａｌｊｏｕｒｎａｌｓａｒｅｓｐｅｃｉａｌ．Ｉｔ
ｍｕｓｔｏｂｅｙｔｈｅｓｔｒｉｃｔｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｓ，ａｎｄｂｅｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｌｌｙａｎｄｔａｒｇｅｔ
ｒｅａｄｅｒｓｏｒｉｅｎｔａｔｅｄ．Ｔｈｅｃｏｎｔｅｎｔｓｏｆｃｅｎｓｏｒｉｎｇｄｅｐｅｎｄｏｎｔｈｅ
ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｏｂｊｅｃｔｉｖｅｓ．Ｄｕｒｉｎｇｔｈｅｃｅｎｓｏｒｉｎｇｗｅｍｕｓｔｉｎｓｉｓｔｏｎ
ｔｈｅｒｅｌａｔｅｄｌａｗｓ，ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄａｕｔｈｅｎｔｉｃｐｒｉｎｃｉｐｌｅｓ，ａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅ
ｓｏｃｉａｌｅｆｆｅｃｔｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　ｍｅｄｉｃａｌｊｏｕｒｎａｌ；ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｃｅｎｓｏｒｉｎｇ；ｍｅｄｉｃａｌ
ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔ
Ａｕｔｈｏｒｓａｄｄｒｅｓｓ　 Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ Ｈｏｕｓｅ ｏｆＣｈｉｎｅｓｅ Ｍｅｄｉｃａｌ
Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ，１００７１０，Ｂｅｉｊｉｎｇ，Ｃｈｉｎａ

医药卫生期刊所发布的广告与其他广告有所不

同，它涉及人民健康和生命安全［１］；所以，对所发布的广

告信息除符合法规要求外，还必须坚持科学性、客观性

和真实性的原则，不能无科学根据和违背客观实际地夸

大效果，扩大临床适用范围和适用证，隐瞒不良反应而

给临床诊治工作造成不良后果，甚至危害患者安全。

医药卫生广告的发布一直是政府主管部门监督和

管理的重点。２００９年２月，国家工商行政管理总局、
中共中央宣传部等１２个部、局召开部局联系会，提出
了２００９年治理虚假违法广告专项活动，其重点也是医
药卫生广告；因此，期刊社严格对医药卫生期刊广告发

布内容的审查并坚持一定的原则，对做好期刊广告经

营和承担应有的社会责任具有重要意义。

医药卫生期刊所刊登的药品、医疗器械及医疗广

告，在法律法规的要求上比其他普通广告法规要求更

加严格，相应的法律法规也比较多，审批程序和审批要

求更加严格；因此，医药卫生期刊除应遵守《中华人民

共和国广告法》并满足其要求外，还应熟悉并遵守《中

华人民共和国药品管理法》《中华人民共和国药品管

理法实施条例》《医疗器械广告审查办法》《医疗器械

广告审查办法发布标准》《药品广告审查办法》《药品

广告审查发布标准》《医疗广告管理办法》等国家法律

法规。

１　广告审查内容

　　医药卫生期刊所刊登的产品广告和内容，必须是
经过国家主管部门批准生产并取得广告审批文号的产

品，方可发布宣传广告，对于处方药广告还必须经国家

主管部门批准、具有发布资质的专业学术期刊才能发

布，并且其内容必须真实可靠，广告用语也应符合规

定。医药卫生期刊刊登的广告主要分为药品广告、医

疗器械广告、医疗广告、企业形象广告、会议通知等。

医药卫生期刊的特殊性，决定了其广告审查内容的严

格性。为杜绝医药卫生期刊出现虚假广告，期刊广告

审查人员的责任重大，广告审查人员在广告刊登前都

要对每一条广告进行严格的审查。

１１　不同类别广告的审查　对不同类别的广告，审查
企业所提供的资料不同，所审查的内容也不同。

１）药品广告。凡要求刊登药品广告的单位，应交
验企业所在地的省、自治区、直辖市食品药品监督管理

局批准，并经广告发布地药品广告审查机关备案的

《药品广告审查表》，广告审查人员也可以根据企业提

供的药品广告批准文号，通过企业办理广告审查地的

食品药品监督管理局网站查询企业所发布的广告内

容。期刊发布的广告内容必须与通过审查的内容相一

致，不得更改。药品广告应将该药品的通用名称、忠告

语、药品广告批准文号、进口药品注册证号、药品生产

批准文号列为广告内容同时发布；标明药品生产企业

或药品经营企业名称，不得单独出现“咨询热线”“咨

询电话”等内容；非处方药广告必须同时标明非处方

药专用标志（ＯＴＣ）。
２）医疗器械广告。刊登医疗器械广告的期刊，应当

查验发布医疗器械广告企业办理的《医疗器械广告审查

表》，经批准的医疗器械广告，药品监督管理部门通过政

府网站向社会予以公布，期刊应严格按照审查批准的内

容发布广告。发布医疗器械广告，必须标明经批准的医

疗器械名称、医疗器械生产企业名称、医疗器械注册证

号、医疗器械广告批准文号，均列为广告内容同时发布。

３）医疗广告。指利用各种媒介或者形式直接或
间接介绍医疗机构或医疗服务的广告［２］。２００７年 １
月１日起施行的《医疗广告管理办法》规定，发布医疗

４２５



　第６期 李季秋：论医药卫生期刊广告审查的内容及原则

广告的医疗机构要办理《医疗广告审查证明》。医药

卫生期刊刊登医疗广告前，要审查并核实医疗机构提

供的广告内容是否与《医疗广告审查证明》中所批准

的内容完全一致。发布医疗广告应当标注医疗机构第

一名称和《医疗广告审查证明》文号。

４）其他类广告。２００７年３月出台的《药品广告审
查办法》提出：非处方药仅宣传药品名称（含药品通用

名称和商品名称）的，或者处方药在指定的医学药学

专业刊物上仅宣传药品名称（含药品通用名称和商品

名称）的，无需审查［３］；２００９年５月２０日开始施行的
《医疗器械广告审查办法》规定：仅宣传医疗器械产品

名称的广告无需审查，但在宣传时应当标注医疗器械

注册证号［４］。这类广告我们通常称之为企业形象广

告。由于这类广告不需行政管理部门审查，期刊在刊

登这类广告时要注意文字方面的审核，文字表述要客

观、真实，严禁使用各类广告禁忌语。

１２　医药卫生期刊广告禁忌语
１）不得使用绝对用语，如“唯一”“最佳”“最新技

术”“最先进科学”“国家级产品”“填补国内空白”“药

到病除”“根治”“药之王”“完全无副作用”等。

２）不得使用承诺性用语，如“安全”“无毒副作用”
“无效退款”“保险公司承保”等。

３）不得使用排他性用语；不得与其他产品用数字
或列表进行对比；不得贬低同类产品；不得与其他产品

进行功效和安全性对比；不得进行产品使用前后的

比较。

１３　其他注意的事项
１）不得使用中华人民共和国国旗、国徽和国歌；
２）不得含有利用医药科研单位、学术机构、医疗

机构或者专家、医生、患者的名义和形象作证明；

３）不得含有不科学的表示功效的断言或者保证：
４）不得说明治愈率或者有效率；
５）不得含有涉及公共信息、公共事件或其他与公

共利益相关联的内容，如各类疾病信息、经济社会发展

成果或医疗科学以外的科技成果；

６）不得以儿童为诉求对象，不得以儿童名义介绍
产品。

２　广告审查原则

　　医药卫生期刊广告的特殊性，决定了在广告信息
发布审查中必须坚持期刊的社会责任和科学道德，不

能单纯以盈利为目的，发布不科学、不真实甚至虚假广

告；因此，在广告审查中必须坚持以下原则。

２１　依法原则　医药卫生期刊广告要严格遵守国家
各项法律法规，发布广告的企业所提供的产品广告要

合法，对于企业手续不全或没有取得广告宣传批号的

产品，要依法经营，杜绝发布；对于企业的产品广告宣

传批号过期的，要及时提醒，督促办理。

２２　科学原则　医药卫生期刊发布的广告，要讲科
学，对于不科学的表示功效的产品，坚决不予发布。例

如，有些企业要求发布丰乳产品、增高产品等既没有科

学依据又夸大产品功能的广告，期刊要坚决回绝。

２３　真实原则　科技期刊刊登广告最重要的是真实，
真实是广告的生命，更是期刊的生命［５］。企业宣传的

产品要真实，期刊要对发布广告的企业从广告内容的

真实性到广告经营的合法性进行严格审核。有些企业

更改审批后的产品广告内容，增加一些超出产品治疗

范围的内容，或取消对产品不利的内容，如不良反应

等。为维护期刊的信誉和消费者的权益，期刊不得发

布这种含有虚假内容的广告。

２４　安全有效原则　医药卫生产品是用于疾病预防、
诊断和治疗的特殊商品，直接关乎医疗安全和患者生

命安全；因此，医药卫生期刊广告发布的产品首先是安

全和有效的，绝不能因追求广告经济效益而放弃原则，

造成误导。

２５　社会效益优先原则　医药卫生期刊在广告经营
活动中，既要注重经济效益也要注重社会效益，承担起

应有的社会责任，在经济利益与社会效益发生冲突时，

坚持社会效益第一和优先的原则，维护期刊的科学道

德。对有些企业愿意多付广告费，要求发布一些未能

取得广告审批的产品广告，期刊社切不可因单纯贪图

经济利益而发布虚假、违法广告；否则，一旦出现违法

广告，既损害了读者的利益，又降低了读者对期刊的信

任感［６］。我们要确保医药卫生期刊的科学形象和

信誉。
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