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由《色谱》的办刊实践看学术期刊的品牌运作

宋　鸿　王亚玲　魏桂林
（《色谱》编辑部，１１６０２３，大连）

摘　要　以《色谱》为例，探讨学术期刊如何通过品牌运作达到
提高期刊的学术影响力和社会影响力、扩大期刊的品牌影响

力、增强期刊的品牌盈利能力的目的。
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品牌运作的目的是实现品牌美誉度的最大化，而

期刊品牌的美誉度是期刊的社会影响力和市场营销力

的综合体现。为此，中国科技精品期刊、入选中国科协

精品科技期刊示范项目的《色谱》编辑部近几年重点

在以下方面开展了工作。

１　注重选题策划，提高期刊的学术影响力

　　论文质量在任何时候对期刊来说都是第一位的，
因此，我们在品牌运作的实践中把论文的质量放在首

位：跟踪本学科的发展脉络，力求对学科生长点了然于

胸；依据学科发展适时进行选题策划，以保持《色谱》

长久的生命力［１］；注重与相关科研机构进行深入的交

流，与活跃的科研机构建立有效的联系，邀请国内知名

专家就色谱学科的前沿问题撰写专论与综述文章；统

计并分析《ＷｅｂｏｆＳｃｉｅｎｃｅ》和《ＳｃｉｅｎｃｅＤｉｒｅｃｔ》中发表的
有关“Ｃｈｒｏｍａｔｏｇｒａｐｈｙ”的热点论文；定期召开编委会，
以各种形式获取编委的意见和建议；走出编辑部，积极

参加学科重点学术会议，了解最新研究趋势和热点问

题，密切关注色谱领域的前沿性课题；根据科技部和国

家自然科学基金委重点资助的研究方向确定选题及相

关的责任编委，策划组织专题专栏文章。

例如，“十一五”期间国家自然科学基金委重点资

助的研究方向之一为“复杂样品系统分离与鉴定方法

学研究”，而“样品预处理”是复杂样品分离分析的关

键步骤之一，样品预处理方法的富集倍数决定了分析

检测的灵敏度或检测下限［２］；因此，我们借鉴国外知

名学术期刊的组稿经验，聘请国内知名色谱学者作为

本刊的客座主编，由客座主编邀请国内一些在样品预

处理方法研究方面有突出成绩和学术造诣的专家学者

于２００７年组织了《样品预处理方法》专栏。
再如，色谱柱被喻为色谱分离分析的“心脏”，而

其最关键的部分是填充在柱内的分离材料———固定

相［３］；因此，我们在２００７年邀请一些在国际知名学术
期刊发表固定相研究论文并受到极大关注的知名专家

学者组织了《色谱固定相》专栏。

这些有关色谱热点问题的专栏论文一刊出就得到

读者的关注，每篇论文的网络浏览率和下载率均明显

高于同期发表的自行投稿的论文。实践证明，特邀组

织撰写的专栏或专稿，其学术质量一般高于本刊自行

投稿的平均水平，因此，自然受到较多的关注，引用率

相对较高，期刊的学术影响力得到提升。

２　关注热点问题，提高期刊的社会影响力

　　学术期刊的品牌运作不能忽视社会公众利益；如
果不顾公众利益，不承担社会责任，学术期刊就会降低

品牌影响力。《色谱》在品牌运作的过程中不仅注重

学术影响力的提升，而且面对一些社会热点问题，用色

谱学科优势，把履行社会责任与期刊的品牌运作紧密

结合起来，从而赢得读者和作者对《色谱》品牌的

认同。

在奥运会申办之初，北京奥组委就向世界郑重承

诺：“要把’０８奥运办成最干净的一届奥运会”。为了
让世界相信中国人不仅有信心，而且有能力确保这项

承诺的实现，《色谱》在２００８年第４期开辟了《兴奋剂
检测方法》专栏，为北京奥组委提供了一个向世界展

示中国兴奋剂检测能力的平台。

面对２００８年的三鹿奶粉突发事件，我们在第一时
间（２００８年１１月）刊发了一组采用各种色谱方法测定
食品和奶制品中三聚氰胺的专题论文。与同时出台的

国家标准提供的色谱方法相比，所报道的色谱方法种

类更多，检出限更低，操作更简单快速，很好地弥补了

国家标准的一些不足，也表现了《色谱》编辑部面对突

发事件的创新意识和紧急处理问题的能力［４］，体现了
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《色谱》作为一种学术期刊的社会责任。

在近几年鱼腥草、刺五加、双黄连等中药注射剂引

发的安全事故发生后，中药的质量和安全备受世人瞩

目。尽快建立符合国际标准的中药质量和安全性评价

体系，是国家亟待解决的重大课题。为了更好地指导

中药质量控制和安全评价工作，我们组织了《中药质

量控制》专栏。

由于我们以敏锐的学术嗅觉及时报道了公众关心

的热点问题，因此，《色谱》不仅受到色谱工作者的青

睐，而且得到分析化学（测试）领域科研工作者的认

可。在２００６年度和２００８年度中国仪器信息网发布的
《分析测试类专业期刊影响力网上调查报告》［５６］中，

《色谱》的影响力排名在几十种被调查的专业期刊中

居第２位。

３　加强宣传力度，提高期刊的品牌显示度

　　在品牌运作过程中，不断扩大期刊的品牌影响力、
提升期刊品牌形象、提高读者的品牌忠诚度，等等，是

各期刊出版单位始终如一的追求目标。随着网络时代

的到来，期刊的网络化程度对期刊整体运营模式的影

响深远［７］，扩大期刊的品牌影响力需要在很大程度上

借助于网络平台。为此，我们在加强自身网站建设的

同时，与色谱领域的门户网站———中国色谱网建立起

全方位的合作关系，借助其传播平台，以《色谱》创刊

２５周年为契机，以“回顾《色谱》发展历程，见证中国色
谱发展之路”为主题，开展了中国色谱网网站首页热

点资讯推荐《色谱》２５年精华合集（开放性电子文
件）、《色谱》创刊２５周年庆典活动图文报道、网站首
页《色谱》广告宣传、《色谱》ＬＯＧＯ有奖设计大赛及
《色谱》征订、广告合作等，开拓发行市场，寻求期刊印

刷版与互联网共同发展的契合点，以开放或半开放的

传播空间实现《色谱》在数字化交流体系中的自身价

值，进而扩大《色谱》的学术影响力和社会影响力，以

达到网络媒体和平面媒体的完美结合。

我们在利用自身网站推出“Ａｒｔｉｃｌｅｉｎｐｒｅｓｓ”加快
科技信息流通的同时，注重自我宣传，设计制作各种宣

传材料，在有分析测试领域科研项目的高等院校、科研

单位的图书馆及实验室发放，到学术会议的会场发放，

制作《色谱》创刊２５周年宣传纪念片并将其上传到大
连化学物理研究所网站及本刊网站供读者观看，借全

国色谱学术报告会举行之际举行《色谱》创刊２５周年
庆典活动，协助组织中国色谱技术高峰论坛，组织参加

中国科协期刊的优秀学术论文的评选活动，从而收到

了吸引优秀稿件、扩大《色谱》品牌影响力的效果。

４　开展广告业务，增强期刊的品牌营利能力

　　在市场经济体制中，品牌的知名度与品牌的营利
能力若不对等，则很难承受市场的考验；一定的盈利收

入在经济上可以支撑品牌期刊的良性发展。学术期刊

的主要营利手段无外乎就是广告费、版面费、发行费、

会议承办费等，其中开展广告业务是期刊的一个极为

诱人的收益点。广告盈利收入往往占期刊出版单位盈

利收入的大头。一流学术信息与一流产品的广告投

放，是投放者对于刊物品牌认可度的标志［８］。期刊的

品牌响、质量高、声誉好，广告主就会感兴趣。在总体

市场盘量有限、份额争夺日益激烈的情况下，广告主若

在媒体做广告，只能选择他们认为能引起用户关注、质

量高、声誉好的期刊来宣传他们的产品；因此，从某种

意义上说，期刊广告数量的多寡也是期刊社会影响力

和学术影响力高低的一个标志［９］，对广告主的争取也

是期刊品牌运作不可或缺的一个环节。

《色谱》自创刊以来一直开展广告业务，这几年更

是借助期刊品牌的宣传和品牌影响力的提升，以对广

告主的优质服务和对广告内容的准确定位受到了众多

广告主的青睐，在印刷媒体广告收入每况愈下的今天，

《色谱》的广告收入仍能满足期刊良性发展的需要。

色谱仪器装置和配件广告的刊登也正以特殊的方式传

播着科学技术信息，拉近了《色谱》与读者的距离。
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