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学术期刊专栏策划与下载率及学术影响力的相关分析
———以《中国天然药物》为例

郑晓南　　丁佐奇
（中国药科大学《中国天然药物》编辑部，２１０００９，南京）

摘　要　通过对中国知网 ＣＮＫＩ数据库下载《中国天然药物》
数据的分析，研究学术期刊专栏组稿策划与影响网络下载率的

相关因素，分析高下载文章集中度与组稿质量的关系，探讨学

术期刊专栏策划与品牌衍生的方式与途径。结果验证了重点

管理法引入编辑管理的实效，同时为调整组稿策划方案提供决

策依据。
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科学技术期刊是国家创新体系的重要组成部分，

科技学术期刊更承载了传播知识创新、引导科研方向

的重要功能。科技学术期刊的编辑准确定位、充分挖

掘并培育刊物特色，把编辑的主动性、创造性与读者的

需求结合起来，策划名牌栏目，形成刊物特色，既能增

!

学术期刊的竞争力与影响力，构建期刊品牌，又是编

辑创新性的体现。

本文通过对中国知网 ＣＮＫＩ数据库下载《中国天
然药物》的数据的分析，探讨学术期刊专栏策划与网

络下载率、组稿质量及影响因素的相关关系，为编辑管

理与调整组稿方案提供依据。

１　重点管理法与专栏策划
１１　重点管理法导入编辑管理　重点管理法又称
ＡＢＣ管理法、帕累托分析法，是由意大利社会学家帕
累托提出的一种区别于“关键的少数和次要的多数”

的思维分析方法，其核心是在决定一个事物的众多因

素中分清主次，识别出起决定作用的少数关键因素和

多数次要因素。重点管理法又称 ８０２０原则，即做
２０％的事可以产生８０％的效果，其特点是既能集中精
力抓住重点问题进行管理，又能兼顾一般问题，从而做

到用最少的人力、物力、财力实现最好的效益。

期刊引文与网络环境下的 ＷＥＢ下载率是学术质
量以及学术影响力的２项重要的评价指标：引用率越
高，学术影响力越大；ＷＥＢ即年下载率越高，说明读者
对期刊的兴趣越大，期刊的权威性越高。瑞典学者

ＢｏＣｈｒｉｓｔｅｒＢｊｏｒｋｒｊ提出的“投稿净价值模型”［１］，说明

了期刊的网络下载率是读者群指标的外在表现，也是

作者选择投稿期刊的重要因素。

在学术期刊的编辑管理中，影响期刊质量的因素

很多，以重点关注期刊的网络下载率与总被引频次为

编辑管理的抓手，以读者为中心，以提升品牌影响力为

目标，以提高传播效率为方向，以增加学术导向性为重

点，充分挖掘期刊的优势与特色，对期刊进行专栏策

划，可以收到事半功倍的效果
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［６］　陈勤，姬晓云，洪玉梅．国内寄生虫学领域主要科技期刊
２００６至２００７年核心作者分析［Ｊ］．国际医学寄生虫病杂
志，２００９，３６（２）：１２２１２４

［７］　万锦，党亚茹，何辛．２００１年《编辑学报》被引情况分析
［Ｊ］．编辑学报，２００３，１５（１）：７５７７

［８］　杨彩霞．《中国科技期刊研究》１９９８—２００７年论文被引分
析［Ｊ］．中国科技期刊研究，２００９，２０（１）：７７８１

［９］　孙慧，汤先忻．医学类期刊ｈ指数与影响因子、总被引频次的
相关性研究［Ｊ］．中国科技期刊研究，２００９，２０（３）：４６９４７２

（２００９１０２０收稿；２００９１１２６修回）
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１２　《思路与方法》专栏策划和网络下载率的提升效
果　《中国天然药物》从２００３年５月创刊开始，编辑部就
从组稿策划着手，立足于自身特色，分析提高影响期刊学

术影响力的各项因素，在办刊理念与办刊模式上主动创

新。在仔细分析国内外各大统计源数据库高下载率的文

章类型后，编辑部决定从推动学科发展的前提出发，从中

药与天然药物领域研究热点、重点与难点着眼，加大高质

量综述、评述、论坛类文章的比例。经过２年实践，发现单
篇综述获得的影响有限，从２００５年９月起，编辑部借鉴新
闻媒体专题策划的做法，以编委会的学术资源为依托，开

设了《思路与方法》专栏，以“大师写给专家阅读的文章”

定位，每期一个主题，由３篇不同角度、不同机构的约稿文
章组成，一位院士对该主题进行评述，由编辑部撰写编者

按作为导读，使专栏形成一种学术气势，富有权威性与震

撼力。专栏文章要求兼具创新性、权威性、前瞻性和可读

性，以提高刊物的学术影响力；在选题策划和组稿方面，

提倡问题意识和创新意识，及时捕捉各学科各领域的发

展趋势，探索研究前沿的走向，多视角组稿，这对编辑的

组稿能力与专业水准也是一种考验；该专栏侧重思辨，鼓

励争鸣，创造了自由探索、相互促进的学术空气；专栏内

容科学与人文交织，权威性与可读性并重：从中可以充分

获得借鉴与启迪，因而深受读者欢迎［２］，文献计量数据已

有质的跃升（表１和表２）。
经过５年的实践，《中国天然药物》在专业化、国

际化、集约化方面成绩显著：已进入著名的１７个国际
检索数据库；２００６年网络下载率为６８．７％，位居全国
９８７种医药期刊之首；２００８年在 Ｅｌｓｅｖｉｅｒ公司 Ｓｃｉｅｎｃｅ
Ｄｉｒｅｃｔ数字平台上出版英文全文网络版，当年入选北
大《中文核心期刊要目总览》第５版；２００９年被评为中
国科协精品期刊。专栏的成功策划充分体现了学术期

刊的重点管理意识与学术品位。

表１　《中国天然药物》创刊５年来的主要文献计量学指标

年度 他引率 影响因子 总被引频次 ＷＥＢ即年下载率

２００４ ０．４８ ０．１３６ ７８ ２９．２

２００５ ０．８７ ０．６２５ １８２ ５３．２

２００６ ０．９０ ０．９２９ ４００ ６８．７

２００７ ０．９２ ０．８８２ ６９６ ５８．７

　注：数据来源于清华大学中国知网ＣＮＫＩ数据库（扩刊版）。

表２　《中国天然药物》被ＣＮＫＩ下载最高的ＴＯＰ２０篇文章类型与下载次数关系分析

数据库 ＴＯＰ２０专栏篇数 ＴＯＰ２０综述篇数 ＴＯＰ２０论文篇数 ＴＯＰ２０下载总次数 ＴＯＰ２０篇均下载次数 总下载次数 ＴＯＰ２０占比／％

ＣＮＫＩ下载 １３ ４ ３ １２６５０ ６３２．５ ９１２５４ １３．８６

　　由表 ２可见，组稿策划对下载率贡献很大，在
ＣＮＫＩ数据库下载最高的前２０篇文章中，组稿文章１７
篇，占８５％，其中《思路与方法》专栏文章１３篇，约稿
综述４篇，下载率最高的２０篇文章总下载１万２６５０
次，篇均下载高达６３２．５次。ＴＯＰ２０篇均下载次数为
总篇均下载１６９．５３次的３．７３倍，说明网络传播效率
高，网络环境具有更高的显示度。

２　期刊下载率及其相关影响因素分析

　　根据ＣＮＫＩ中国知网的数据，至２００８年，《中国天
然药物》总下载９万１２５４篇次（最高达１０６８次），篇
均被下载１４９．８４次，总被访问１９万３３１５篇次（最高
达２１１７次），篇均被访３１７次。２００７年《中国天然药
物》期刊被引率为５７％，居中国药学期刊之冠。

当然，仅以ＷＥＢ下载率来评价期刊的学术影响力有
失偏颇，指标还须与总被引频次、影响因子等计量指标相

结合，定性、定量相结合，共同构成期刊学术评价体系［３］。

２１　专栏策划对下载率的影响　以各栏目篇均下载
率降序排列（表３），网络下载结果与编辑策划初衷相
吻合。《思路与方法》篇均下载３５９．６５次，综述／论坛
为２６０．０９次，论文／简报为 １３９．４２次，非统计信息
３０７８次。各栏目以专栏《思路与方法》文章的下载率

最高，其中又以院士评述的下载率最高，篇均下载达

４１１次，专题组稿３４６．４９次，综述类组稿３０２．７４次。
学术期刊的专栏成功策划，使刊物的学术影响和社会

影响大幅度提升。

２２　高下载率论文与文章类型的关系　高下载率的
《思路与方法》专栏刊登的是特定主题的论坛类与评

述类文章。将其与组稿的论坛、综述、评述文章合并统

计共７６篇，占５１７篇统计论文的１４．７０％，但总下载
２万５７９７篇次，占总下载次数的２８．２７％，篇均下载达
３３９．４３次，高出自由来稿的综述篇均下载次数
（１９９．４７）近７０％。

目前，《中国天然药物》综述评述类文章几乎均为

约稿而来，保证了刊物的权威性与导向性。在组稿策

划中，编辑部承担了学术组织与学术引导的重任，充分

整合期刊的信息资源，关注前沿、贴近读者，把专栏做

新，做全，做深，做精，增强了期刊的亲和力与整合力，

加强了学术创新性的导向作用，同时提高了读者的阅

读兴趣，提高了下载率与发行量。

２３　低下载率论文与文章类型的关系
１）英文稿 。由表３可见，在《中国天然药物》统计

的４２２篇研究论文中，英文稿６５篇，占１５．４０％；但其
平均下载次数只有８４．００次，低于以中文发表的研究

９５５
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论文１４９．５１次及统计论文１６９．５３的篇均下载次数。
分析认为，ＣＮＫＩ数据库的网络读者主要是以中文为阅
读习惯的国内读者。

目前，《中国天然药物》印刷版由科学出版社出

版，中文数字出版在清华ＣＮＫＩ全文数据库进行，全英

文国际网络版由 Ｅｌｓｅｖｉｅｒ公司出版。分析认为：中英
文混排并不利于论文的高效传播；印刷版论文应以中

文发表为主；精选进入 Ｅｌｓｅｖｉｅｒ国际网络版文章应再
由作者翻译成英文，可以使每篇文章在 ＣＮＫＩ与 Ｓｃｉ
ｅｎｃｅＤｉｒｅｃｔ数据库中下载率最大化。

表３　ＣＮＫＩ下载《中国天然药物》文章类型与下载率关系

文章栏目 文章类型 篇数 （篇数／统计总篇数）／％ 下载总次数 （下载次数／总下载次数）／％ 篇均下载次数

“思路与方法” 院士评述★ １０ ４１１０ ４１１
　专栏 专题组稿★ ３９ １３５１３ ３４６．４９

小计 ４９ ９．４８ １７６２３ １９．３１ ３５９．６５
综述／论坛 组稿★ ２７ ８１７４ ３０２．７４

自由来稿 １９ ３７９０ １９９．４７
小计 ４６ ８．９０ １１９６４ １３．１１ ２６０．０９

论文／简报 中文稿 ３５７ ５３３７５ １４９．５１
英文稿 ６５ ５４６０ ８４．００
小计 ４２２ ８１．６２ ５８８３５ ６４．４７ １３９．４２

统计论文总计 ５１７ ８７６４８ １６９．５３
新化合物 ２１ １２８９ ６３．３８
信息（补白） ７１ １５４３ ２１．７３

小计 ９２ ２８３２ ３０．７８
总计 ６０９ ９１２５４ １４９．８４
★组稿统计 ７６ １４．７０ ２５７９７ ２８．２７ ３３９．４３

　　 数据来源于清华大学中国知网ＣＮＫＩ文献引文数据库。

３　组稿质量分析

３１　组稿与高下载文章集中度分析　由表４可见，在
ＣＮＫＩ数据库中，《中国天然药物》组稿文章在高下载率
的综述与专栏文章中有高集中度。ＴＯＰ５中４篇为组

稿，专栏文章３篇，组稿综述１篇，组稿率８０％；ＴＯＰ１０
中专栏文章５篇，组稿综述３篇，研究论文２篇，组稿率
８０％；ＴＯＰ２０中专栏文章１３篇，组稿综述４篇，组稿率
８５％。总下载１万２６５０次，篇均下载高达６３２．５次，篇
均下载次数为总篇均下载１４９．８４次的４．２２倍。

表４　中国知网 ＣＮＫＩ期刊源中《中国天然药物》高下载的文章集中度与文章类型及作者来源分析

栏目 文章类型 ＴＯＰ５篇数 ＴＯＰ５下载频次 ＴＯＰ１０篇数 ＴＯＰ１０下载频次 ＴＯＰ２０篇数 ＴＯＰ２０下载频次 ＴＯＰ２０篇均下载次

“思路与方法” 院士评述★ １ ７４１ １ ７４１ １ ７４１ ７４１
专题组稿★ ２ １６５２ ４ ２８８７ １２ ７０６９ ５８９．１

综述／论坛 组稿★ １ １０６８ ３ ２４０７ ４ ２９８６ ７４６．５
自由来稿

论文／简报 中文稿 １ ７０６ ２ １３５５ ３ １８５４ ６１８
英文稿

总计 ５ ４１６７ １０ ７３９０ ２０ １２６５０ ６３２．５
作者来源 编委 ５人 １０人 １８人

非编委 ０ ０ ２人
编委人数／占比 ５人 １００％ １０人 １００％ １８人 ９０％
★组稿比例／％ ８０ ８３．１ ８０ ８１．７ ８５ ８５．３

　　下载率最高的《思路与方法》专栏共刊出４９篇文
章，总下载１万７６２３次。ＴＯＰ２０中专栏文章１３篇，占
专栏的２６．５３％，总下载７８１０次，占本栏目总下载的
４４３２％。组稿的综述、评述、论坛类文章共７６篇，总
下载２万５７９７次。ＴＯＰ２０中１７篇，占２２．３７％，总下
载１万７９６次，占４１．８５％。从以上结果分析，在以下
载篇数与下载次数为坐标轴的长尾曲线图中，下载最

高的前２０篇论文及专栏与组稿文章都有很高的集中

度，说明《中国天然药物》的组稿质量较高。结果表

明，要想提高文章的下载率，应当多组织高质量、权威

性的论坛、评述、综述类文章。

３２　作者与高下载文章的关系　《中国天然药物》下
载率最高的前１０篇文章中８篇是组稿的论坛、综述、
评述类文章，２篇研究论文，１０位作者均为编委，编委
撰稿率１００％。下载率最高的２０篇文章中１８篇由编
委撰写，编委占高下载文章作者的９０％。结果表明，

０６５
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要想提高文章的下载率，应当充分发挥编委的作用，多

向编委组稿。编委是本领域的学术权威，对于保障刊

物的权威性与指导性有积极作用。

４　专栏策划与期刊的品牌衍生

　　当今传媒已从传统的内容为王向渠道为王、产品
为王等多元化模式发展，以满足受众多元化的需要。

如动漫产业的国际盈利模式是：在杂志上连载漫画作

品→选择读者反馈好的作品制作发行单行本、出版图
书→改编成动画片、进入网络→制作发行 ＣＤＲＯＭ、
Ｅｂｏｏｋ→根据漫画造型生产玩具、服装、日用品等衍生
产品→开发游戏等，同一内容的文化产品经过不同的
媒介与产品形式使得创意文化产业的利益最大化。与

快速蓬勃发展的新媒体相比，学术期刊显得有些故步

自封，只强调论文的创新性，忽视了编辑在办刊过程中

的创新作用。学术期刊要强调学术性，但也不排斥引

导学术方向、可读性强的文章，学术期刊同样需要学习

新传媒的经营理念，培育创新能力，建立期刊品牌。

以《中国天然药物》网络读者的下载量近１０万人
次与访问量近 ２０万人次的影响力与印刷版发行量
２０００册相比，说明今后网络读者将是刊物的主要读者
群，新旧传媒的融合是网络出版与纸质出版共同的发

展趋势，专业期刊应有网络版与印刷版多种载体，实现

期刊多载体的广泛迅速传播，提高创新信息的快速传

播能力，扩大期刊的影响。

目前，《思路与方法》栏目已成为《中天国然药物》

的一个学术品牌，成为学术权威展示学术观点的重要

窗口，专家也把在本栏目撰稿作为代表学科前沿与学

术水平的标尺及学术荣誉，组稿工作已渐入良性循环。

作为被网络读者证实成功的栏目，更需要多途径加以

传播，以期将其社会、经济效益最大化。编辑部利用专

栏的学术影响，尝试以“中国天然药物思路与方法”为

主题，多形式跨媒介衍生专栏品牌［２］。创刊２周年时，
针对高校与科研机构和企业举办了 “中国天然药物思

路与方法院士报告会”，校庆７０周年、创刊３周年时举

办“中国天然药物创新思路与方法专场报告会”，出版

《中国天然药物思路与方法专辑》，创刊５周年时举办
“中国天然药物研究与发展论坛”大型学术会议，设立

“思路与方法”专场研讨会，同时策划出版图书与同名

电子产品，起到品牌衍生的作用。栏目品牌、会议品牌

和刊物品牌共生共荣，相互促进，更使《中国天然药

物》期刊品牌深入人心。

５　结束语

　　对学术期刊网络下载与引证相关因素的规律性研
究，将重点管理法引入编辑管理与栏目策划，对编辑策

划、培育重点作者、把握学术导向，以及提高期刊的影

响力具有事半功倍的效果。

由于我国期刊出版管理一直带有明显的计划经济

的烙印，学术期刊一向以作者为中心，内容阳春白雪、

曲高和寡，与读者需求相脱节；同时，编辑人员的知识

结构趋于单一化、雷同化，已明显滞后于当前期刊文化

市场对编辑的市场策划、营销与服务管理的全方位要

求。我们的探索表明，培育编辑的创新意识，充分整合

学术期刊的优质学术资源，同样可以将高端定位与读

者需求有机地结合起来。学术期刊的品牌建立，还需

要创新期刊管理制度，建立起激励编辑人员经营品牌

杂志的制度保障。
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书脊上应印载哪些项目？

　　问　书脊上究竟应印载哪些项目？
答　确实现行有效的标准对期刊书脊标注项目的

要求不尽相同，如ＧＢ／Ｔ３１７９—１９９２说“应按照ＧＢ／Ｔ
１１６６８的规定，在书脊上印载刊名、卷号、期号、起止页
和出版年月”，而 ＧＢ／Ｔ１１６６８—１９８９说“期刊及其合
订本的书脊名称，应包括期刊名称、卷号、期号和出版

年份”。我们认为，对一个期刊而言，只要自身保持统

一，书脊印载内容采用其中之一都是正确的：后者给出

的印载项目比较简明，是最低要求；前者比后者多了

“起止页”和出版“月”２个项目，有利于使用者掌握更
多的信息。

（郝　远）
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