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摘　要　以２００８年版《中文核心期刊要目总览》所收录的综合
性生物核心科技期刊的网站为调查对象，着重对其网站类型、

风格布局、链接结构、信息更新、联系方式及内容体系建设等进

行调查分析，对构建科技期刊网站作了思考并提出相应的

建议。
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在当今以因特网为代表的信息时代，由于具有互

动性、开放性、即时性和可选择性等优点，网络越来越

受到广大读者的青睐［１］。同时，网络技术的发展为科

技信息的传播提供了前所未有的机遇。在这种形势

下，科技期刊如何与因特网结合，构建一个功能齐备、

使用方便的科技期刊网站，利用网络媒体扩大期刊的

影响，在迎接挑战的同时把握机遇，寻找未来发展的支

点，已成为科技期刊界关注的焦点。本研究以综合性

生物类核心期刊为调查对象，对２００８版《中文核心期
刊要目总览》［２］所收录的综合性生物核心期刊网站进

行调查与分析，对构建科技期刊网站作了思考，并提出

建议，以期为科技期刊网站建设提供参考。

１　调查对象

　　笔者以２００８年版《中文核心期刊要目总览》所收
录的２４种综合性生物核心期刊为调查对象。查询这
２４种期刊的网站，由专人对网站的各项统计指标进行
记录、核对。这２４种刊物是：《生态学报》《生物化学
与生物物理学报》《遗传学报》《中国生物化学与分子

生物学报》《生物化学与生物物理进展》《微生物学报》

《生物物理学报》《遗传》《生物工程学报》《应用生态

学报》《生理学报》《中国科学 Ｃ辑：生命科学》《古生
物学报》《微生物学通报》《水生生物学报》《菌物学

报》（原《菌物系统》）《生物多样性》《中国生物工程杂

志》（原《生物工程进展》）《分子细胞生物学报（原《实

验生物学报》）《生命的化学》《古脊椎动物学报》《微

体古生物学报》《生态学杂志》《生物数学学报》。

２　结果与分析

２１　网站类型分析　根据上网途径的不同，２４种期
刊的网站可分为自主型、合作型和依托型３类。

自主型网站有自己的独立的域名，主页设计灵活，

有特色和风格，功能齐全，信息更新及时，注重编辑、审

者、作者、读者、征订者、广告业者之间的信息交流和互

动。这２４种期刊中，自主型网站约占５４％。《生态学
报》《中国生物化学与分子生物学报》《中国生物工程

杂志》等都属于自主型网站。

合作型网站指的是期刊联合编辑部建立的网站。

这些期刊大多为同一单位主办。如《微生物学报》《生

物工程学报》《微生物学通报》《菌物学报》均属于中国

微生物研究所期刊联合编辑部，《分子细胞生物学报》

从属于中国科学院上海生命科学信息中心联合编辑

部。此类网站约占被调查总数的２９％。
依托型上网指完全依托期刊集中上网的大型网站

完成期刊全文上网，对期刊基本情况进行信息发布，并

委托或通过所提供的相应修改平台进行模式化的更

新［２］。如中国期刊网、万方数据资源系统中的数字期

刊、中文科技期刊全文数据库等都可以为期刊提供免

费的主页。其优点是编辑部无需做网站的设计与维护

工作；缺点是这些大型的期刊网站给各家期刊提供的

模版页面设计千篇一律，要想增加信息内容或改变栏

目设置均受到一定的限制。这类型式约占 １７％，如
《古脊椎动物学报》《微体古生物学报》等均属于依托

型网站。

此外，统计结果显示，５４％的综合性生物核心期刊
网站拥有英文版主页。

２２　对网站的总体评价
２２．１　风格与布局　网站能否挽留住匆匆浏览者的
目光，一定程度上取决于它的风格与布局。在被调查
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的２４种期刊中，具有自己的特色和个性，让人过目不
忘、布局合理的网站大约占４５％，这些表现出色的网
站大多属于自主型网站，而依托型网站则受限于其所

依附的大型期刊网站所提供的模版，大多千篇一律，布

局简单，不能给人留下深刻的印象。合作型的网站，如

中国科学院微生物研究所期刊联合编辑部（ｈｔｔｐ：∥
ｊｏｕｒｎａｌｓ．ｉｍ．ａｃ．ｃｎ／）下属的《微生物学报》等４家期刊
网站虽总体设计风格保持一致，但也同中有异，各有

千秋。

２２．２　链接结构的有效性　网站的链接结构是指建
立在目次结构基础之上的页面之间相互连接的拓扑结

构。链接结构的有效性在于用最少的链接达到最高的

浏览效率。在被调查的２４种期刊的网站中，所有栏目
均链接有效的占２８％，均为自主型网站，而有１个或２
个栏目链接无效的占１７％，多个栏目甚至重要栏目如
网站的英文版（ＥｎｇｌｉｓｈＶｅｒｓｉｏｎ）链接无效的占４５％。
这些无效或显示错误信息的链接极易误导网页浏览者

费时费力地进行一次又一次的无效点击，是网站设计

时非常不可取和应极力避免的。

２２．３　信息更新的及时性　网站信息更新的速度越
快，就会得到越多浏览者的关注，在增加网站点击率的

同时还会对网站起到极佳的宣传作用。网站的更新状

况分为滞后型（超过１年未更新）、一般型（３～６个月
更新的）和快速型（１个月内更新的）３种。被调查的
２４种期刊中，经常进行网站信息更新的占２５％，几个
月进行１次信息更新的占５０％，几年才更新１次信息
的占２５％。
２２．４　联系方式　科技期刊作为一种开放型的媒介，
来自不同地区的作者提供的优质稿件是其生存与发展

的重要保障；因此，一定要保持期刊编辑部准确、畅通

的联系方式，而在网站上公开期刊的通信地址、电话、

传真、投稿邮箱等信息就显得非常必要。令人欣慰的

是，被调查的２４种期刊基本上都提供了期刊详细的联
系方式，其中《生物化学与生物物理学报》编辑部甚至

具体到将每个编辑的姓名、电话和电子邮件地址等非

常详尽的联系信息都公布在网站上。

２３　网站内容　科技期刊网站的内容主要分为静态发
布内容和动态交互内容２大部分。静态部分一般应包括
期刊简介、编委会、收录情况、投稿指南、订阅指南、广告刊

例、期刊动态、行业动态、期刊目次、论文摘要或全文及论

文的写作模版、版权转让协议、网站版权标志等内容，而

动态发布内容则一般应包括会员注册服务、在线服务（包

括在线订阅、在线投稿、稿件查询、审稿、编辑办公系统及

检索服务等）、ＥｍａｉｌＡｌｅｒｔ（ＥＡ）信息派发服务、留言薄、
常用下载、友情链接等服务。针对这２方面的内容，笔者

对２４种期刊作了详细调查，统计结果如下。
首先，在栏目设置和信息发布方面，被调查的期刊

网站，其静态内容建设体系比动态交互内容体系建设

完备。２４家期刊均提供了期刊简介，大部分期刊网站
提供了编委会、期刊收录情况、投稿指南和目次、摘要

及全文上网、期刊动态、投稿及订阅指南等信息。此

外，随着知识产权制度的完善，期刊网站的版权意识有

了较大的提升，７０％以上的期刊网站都注明了网站版
权标志及提供与作者签订版权转让协议的文件下载服

务；但在提供录用公告和行业动态方面，就只有２０％左
右的期刊提供了录用公告，３７％左右的期刊提供了行业
动态。一篇稿件投寄出去，作者最关心的就是能否被录

用，而发布及时的录用公告，不仅满足了作者的需求，也

让编辑无形中减少了许多关于录用情况的咨询工作量。

另一方面，生物科学发展日新月异，新观念、新内容层出

不穷，如果期刊网站能够凭借自身良好的交流平台，发

布一些行业的最新动态和信息，无论对期刊本身的发展

还是对读者都是一项大有裨益的举措。

其次，在动态交互内容建设方面，自主型和合作型的

期刊网站比依托型的网站强，提供的在线稿件处理系统

及检索服务非常完备，作者、读者、审稿人、编辑可以各取

所需，使用起来非常便利，而依托型网站所展示的内容体

系却很单一，缺少一些基本的互动项目和在线服务。此

外，被调查的大部分期刊网站在在线征订、ＥＡ服务、留言
薄等栏目的动态内容建设尚需加强。仅就期刊订阅而

言，只有《遗传学报》和《生物化学与生物物理进展》网站

提供了在线征订服务。而为发布期刊信息、倾听反馈信

息、展开讨论而需设置的ＥＡ（ＥｍａｉｌＡｌｅｒｔ）信息派发及在
线留言服务，也为大多数期刊网站所忽视。

２４　网站推广与营销　输入２４种期刊的刊名全称，
显示在百度（ｈｔｔｐ：∥ｗｗｗ．ｂａｉｄｕ．ｃｏｍ）搜索结果首页头
条的有《生态学报》等１６种期刊，占被统计期刊总数
的６６％。说明综合性生物核心期刊的网站推广工作
进行得较好；因为只要在搜索引擎中输入这些刊名，读

者就能在第一时间找到这些期刊网站的有效链接，这

将大大节约读者的时间和提高上网效率。

在网站营销方面，２４种期刊中主动发布相关生物企
业类网络广告的只有《中国生物工程杂志》网站，其余２３
家网站均未有此项服务内容。《中国生物工程杂志》营销

意识非常好，不仅在网站上发布了１０余家生物科技、仪器
设备、医疗器械公司的链接广告，而且在其广告服务栏目

中详细介绍了刊物的广告业务情况，诸如刊物的广告受

众、期刊的基本情况、广告价格以及选择在其刊物刊登广

告的理由等，内容具体，让广告商和读者一目了然；因此，

无论从社会效益还是经济效益来说，《中国生物工程杂

６５３
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志》主动的网站营销行为都是难能可贵的市场尝试。

３　思考与建议

　　笔者认为，要建设一个功能完备的科技期刊网站，
以下几点是需重点考量的。

１）网站的定位是否准确，网页的设计风格是否真
实反映了网站的特色，操作是否简易。网站的设计必

须直观，一目了然，网民可以轻易导航进入不同的频道

和社区［３］。

２）网站结构是否合理，链接是否有效。网站结构
包括网站的栏目编排、目次结构、链接结构，这些就好

比是一个网站的大纲索引，索引应该将网站的主题明

确地显示出来。

３）网站的内容体系建设是否完备。如果期刊网
站的首页是一本书的封面，那么网站的内容体系便是

可以翻开的书页。这些书页中提供的信息必须丰富，

而且要“原创”，不能仅仅是将期刊的全文搬到网上，

要充分利用因特网的特性，扩大期刊的外延，将期刊网

站作为纸质期刊的延伸与发展［４］。

４）期刊自身信息是否提供完整。包括：登载期刊
封面、刊名、刊号、刊徽、创刊年份、所收录的数据库的

情况；期刊的发展沿革（更名情况）、办刊宗旨、获奖情

况、刊社地址、电子邮件地址、网址、邮发代号；稿约、期

刊订阅与广告征订等。

５）基础数据库建设是否完备，检索是否高效，是否为
读者提供作者、关键词、出版日期等检索入口，以及直接

浏览题名和摘要的服务。数据库是网站信息的载体，所

有的网页信息或与用户的交互信息都是基于后台数据库

来实现或完成的。稿件运行情况查询、过刊查询等依赖

于数据库，因此，数据库的建设是非常重要的环节［５］。

６）信息是否及时更新。有些期刊网站信息更新
滞后，提供的目次还停留于几年前的过刊，信息更新更

是处于停滞状态。事实上，一个没有更新的静态闲置

的网站毫无意义。

７）是否注重与读者、作者、审稿人、广告客户的信息
交流和交互功能的建设，服务项目是否完善。像了解读

者对刊物的反应和评价而设置的留言薄和ＥｍａｉｌＡｌｅｒｔ
（ＥＡ）信息派发服务都是必不可少的。留言越多，信息派
发的电子函件范围越广，说明期刊及其网站的影响力越

大，受读者关注的程度越高。此外，还应设置国外期刊网

站常见的ＦＡＱｓ（ＦｒｅｑｕｅｎｔｌｙＡｓｋｅｄＱｕｅｓｔｉｏｎｓ）栏目，有针对
性地对作者遇到的一些常见问题进行集中解答。

８）是否提供常用的下载服务和链接服务。如论
文模版、投稿承诺书、审稿意见书、专家推荐书等的下

载服务和中图分类号查询、ＰｕｂＭｅｄ等数据库的实用链

接服务和同行的友情链接服务。

９）网站是否具有经营性，推广工作是否到位。一
个成功经营的期刊网站应该是能够获得社会效益与经

济效益完美结合的典范。期刊应主动尝试网上营销，

在网上拓展发行渠道，开辟网上广告业务，主动寻求合

作伙伴。网站的宣传推广分为网下和网上２个方面：
网下主要是利用传统媒体在显著位置公布期刊的网

址；网上指根据网络的特点，利用网络技术宣传期刊网

站，扩大网站的影响，让用户更容易查找到［６］。

１０）是否提供英文版主页（ＥｎｇｌｉｓｈＶｅｒｓｉｏｎ）。目前
网上使用率最高的语言是英语，设立英文版主页，可使

国外同行轻松了解期刊网站的全部内容及其发表论文

的信息，为科技期刊以及国内科技工作者的论著走向

世界、面向国际建立顺畅沟通的桥梁。

１１）是否具有版权意识。这一点非常重要，科技
期刊应该增强网上出版的版权意识，在网站上给出网

站内容和论文许可使用的权限说明，并及时对期刊网

站域名等进行注册。

１２）是否有专人管理网站。科技期刊的网站只有
由专人管理，才能保持蓬勃的生机以及具有吸引读者

眼球的看点。目前科技期刊普遍存在人手短缺、资金

匮乏的问题；因此，建立合作型的期刊网站，由同类期

刊组成联合编辑部，指派专人对期刊网站进行管理和

维护，应该是节约人力、专才专用的适宜之道。

４　结束语

　　科技期刊网络化是一个渐进的不断发展的过程。
如何建立一个实用的、信息完备的科技期刊网站，使其

成为纸质期刊媒介之外的有效而重要的补充，而不应

是跟风之作或期刊网络上的“形象工程”，这是每一个

科技期刊网站建设者需要认真思考的问题。
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