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摘　要　药学期刊广告内容是药学期刊传播学科信息的重要
方式之一，通过分析现有药学期刊广告的概貌、总结广告中存

在的一些常见问题，提出了改进药学期刊广告编辑工作的建议

和对策，以期提高药学期刊广告的编辑质量，继而带动期刊的

整体质量不断提升。
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１　药学期刊广告概貌

　　广告是反映期刊内容与形式的一个重要方面，广
告与正文一样，是读者获取情报和信息的重要来

源［１］，也是期刊走向市场的突破口。医药广告是新理

论、新技术、新成果、新产品的推广和应用的重要形式

之一［２］，可以在一定程度上反映一种药学期刊的社会

影响力和学术影响力。不断总结和改进药学期刊的广

告工作，必然可以提高药学期刊广告的质量，继而带动

期刊的整体质量不断提升。

１１　概况　药物作为维护人类健康的特殊物品，在研
制、生产、销售、使用的各个环节都受到相应法规的严格

控制。药品消费者获得和使用某些药品也不是任意的。

根据消费者获得和使用药品的权限，目前国际上将药品

分成处方药和非处方药。国家规定，从２００２年１２月１日
起，所有处方药一律不得在大众媒介发布广告；所以，药

学期刊成为医药企业进行形象、产品推广的重要媒介。

本文选定２０种药学期刊的广告作为分析对象，包括
《中国药科大学学报》《中国药房》《药物分析杂志》《药物

流行病学杂志》《中国天然药物》《中草药》《中国医药工

业杂志》《医药导报》《中国药师》《中国药学杂志》《中国

中药杂志》《中国药学》《北京中医药大学学报》《药物生

物技术》《中国抗生素杂志》《中国新药杂志》《中药新药

与临床药理》《中国药业》《药学学报》《现代药物与临

床》。在２０种近期出版（２０１１年第１期或２０１０年最后１
期）的药学期刊中，有１９种期刊都刊载了广告。

根据分析和归纳，药学期刊的广告类型主要包括：

１）药品广告；２）医药企业或研究院所形象广告；３）医
疗器械广告；４）药学会议广告及征文；５）药学科技出
版物广告及公益广告；６）保健食品广告。

分析结果表明：彩页广告占正式出版页的７．６％
左右。２０期药学期刊共发布彩页广告１６４页，其中：
药品广告７８页，占４７．６％；器械类广告和企业形象广
告，分别占２２．６％和１５．９％；药学科技出版物广告及
公益广告占９．８％，另有少量保健品广告和药学会议
广告及征文内容。在７８页药品广告中，共涉及药品７２
种，处方药广告页占６０页，共有５６个品种，这是因为所
有处方药一律不得在大众媒介发布广告，药品广告尤其

是处方药广告成为药学期刊彩页广告的主要内容。

１２　广告来源类型及优缺点
１）编辑部自主设计。编辑部专人或请相关设计

部门为广告客户设计广告，为期刊或期刊组织的各类

学术交流活动设计宣传页。设计方式一般是通过寻找

合适的图片，配上企业提供的文字内容来实现。选图

及设计宗旨、理念一般界定在健康、运动、研发、天然植

物或药物等范围，反映一种刊物的办刊宗旨和理念。

设计好的稿件请广告客户方认可后定稿。这种广告的

优点是编辑部的可操作性、可控制性强，而缺点是与被

设计单位对广告形象的要求可能会有差距，需要经过

多次协调或修改才能最后定稿，有可能会耽误出版时

间。此外，编辑部在设计人员缺失的情况下，需要专业

平面设计人员的协助，增加了刊物的成本。

２）编辑部对广告来稿进行修订。接收广告客户
交来的广告图片，符合要求的即可付印，不合要求之处

可以进行局部修改，对于风格完全与刊物不协调的企

业或产品广告，向对方说明基本的要求，请对方参阅刊

物近期刊登的广告进行重新设计。这种广告的优点是

节约了广告设计的时间与成本，直接反映客户的理念，

减少编辑部人员的工作量，而缺点是广告客户可能不

充分了解行业及刊物对广告的具体要求，会出现广告
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缺项、与期刊的基本风格不符、违反广告管理条例等情

况。一般情况下，外商及国内大型企业的图片质量较

好，而一些中小型企业则不尽然［３］，这也会在一定程

度上影响广告终稿的质量。

３）刊登其他同类期刊的宣传内容。大众传媒强调媒
介融合，从信息传播的角度来说，这种媒介融合是指利用

不同媒体的优势来扩大信息的传播范围，期刊之间相互

合作就是媒介融合的方式之一。药学期刊之间相互宣

传，可扩大受众面，共同提高影响力。互相刊登学术会议

及公益广告，也可以起到提高传播交流效率的作用。

２　药学期刊广告常见问题分析

　　总体来说，药学期刊现有广告内容比较丰富，平面
构图完整简约，留白丰富，色调明快，广告元素选择精

当，整体质量较良好，但也存在一些问题。

２１　彩页、版面问题　广告图片像素不够，影响印刷质
量。用来印刷的彩色图片，其像素至少要达到３００ｄｐｉ。
广告图片留边不够，部分文字被裁去。以大１６开本的杂
志为例，图片尺寸为２１６ｍｍ×２９１ｍｍ（含四周３ｍｍ出
血），图中文字离切口５～１０ｍｍ。部分介绍性文字过多，
排版密集，影响美观。跨版的２幅广告色彩及风格上出
入较大，如果不加注意就会影响最后刊出的实际效果。

广告页码过多。我国《科学技术期刊管理办法》

第２３条规定，科学技术期刊刊登广告应当结合本刊业
务，并要控制一定数量，每期所占版面不得超过总页码

的１０％。在被调查的２０种期刊中，有５种期刊在这
一期刊出的广告页码超出了内页总页码的１０％，这在
一定程度上影响了读者的利益。

广告彩页插在正文中间，甚至在同一篇文章未结

束插入广告会影响阅读，２０种期刊中有４种存在这一
问题。笔者认为，科技期刊与时尚杂志的性质完全不

同，应注重严谨性，最好不在正文中间插入彩页广告，

尤其不宜在一篇文章的中间插入广告。

此外，有５种期刊将企业或产品广告放置于封一
位置。笔者认为，这会在一定程度上削弱期刊自身的

形象，封一还是用来反映一种刊物的基本风格和主要

信息比较合适。

２２　批准文号问题　合法的药品、医疗器械、保健食
品广告应该在刊发时标出广告审查批准文号，未取得

广告批准文号的，不得发布［４］。药品及医疗器械广告

批准文号格式为：“×药 （医械）广审 （视）第
□□□□□□□□□□号”，“×药（医械）广审（声）
第□□□□□□□□□□号”，“×药（医械）广审
（文）第□□□□□□□□□□号”。其中“×”为各省
市自治区的简称。１０位数字的前６位代表审查年月，

后４位代表批准序号。“视”“声”“文”表示广告媒介
形式的分类代号。审查批准文号的有效期限为１年，
过期作废。２００５年国家规定，医疗器械广告发布时同
时应列上医疗器械产品的注册号。

常见的批准文号问题有：缺少文号，或批准文号已

过期失效；文号标注不规范，少数广告的批准文号缺少

“第”和（或）“号”；北京中医药大学学报（２０１０年第
１２期）药品批准文号印在药盒上，不清晰，不符合“字
体和颜色必须清晰可见、易于辨认”的要求。企业宣

传形象同时将２个或多个产品一起发布，虽然每个品
种分别有广告批准文号，但简单的罗列并不符合要求，

而应当就新的广告形式重新申请批准文号。

２３　医疗器械广告问题　在被调查的期刊中，涉及到
医疗器械或实验仪器的广告，普遍缺失国械字号、医疗

器械产品注册号及广告审查批准文号，器械类广告的

规范性远差于药品。这也是近期的一项调查结果［５］

的例证。一些器械类广告为了版面的美观和设计上的

要求而缺少仪器规格、技术参数等内容，仅留下网址请

读者参阅，这一做法也有失严谨性。

２４　忠告语问题　标注忠告语是对于药品广告的法
定要求。在这方面出现的问题，首先是忠告语缺失。

例如：《医药导报》２０１１年第１期中个别广告缺少忠告
语“本广告仅供医学药学专业人士阅读”；《中国天然

药物》２０１１年第１期中ＯＴＣ药物缺少忠告语“请按药
品说明书或在药师指导下购买和使用”。第二是，忠

告语类型使用错误。如《中国药学杂志》２０１１年第１
期中ＯＴＣ非处方药广告的忠告语是“请按药品说明书
或在药师指导下购买和使用”，却写成了“本广告仅供

医学药学专业人士阅读”。此外，保健食品广告必须

标明的忠告语是“本品不能代替药物”。

２５　港澳台广告问题　一些港澳台地区的广告来稿中
出现了繁体字，或繁简字混合使用，语言表达是广东话或

客家话习惯，让读者不易理解；因此，编辑部应在刊出前，

将文字修改成简化字，将语言改为普通话的表述方式。

２６　语言文字问题　个别广告中有错别字。此外，中
英文对照出现或混合排在一起，如《中草药》２０１１年第
１期，广告中出现了“Ｔｅｌ电话：”“Ｅｍａｉｌ电子邮箱：”
等，这不符合规定要求。

３　对策与建议

３１　增强广告法律意识和社会责任意识 　期刊广告
的合法化、规范化除了需要国家相关部门的监督和审

查，更重要的是需要期刊自身的有效管理。药学期刊

编辑首先应当增强法律意识和社会责任意识，认真学

习相关法律法规，包括《广告法》《药品管理法》《反不
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正当竞争法》以及《医疗广告管理办法》《药品广告审

查发布标准》《药品广告审查办法》《医疗器械广告审

查办法》《医疗器械广告审查发布标准》等。

３２　广告审查内容标准化　把常见的问题归纳成文，
将这些内容作为主要审查对象，核对每一条新的拟登

的广告，可以防止遗漏一些重要问题，使广告审查内容

和程序不断标准化，以规避违法风险。

除了前文总结的常见问题外，还应注意：药品广告

是否标明了药品的适应证、禁忌证、不良反应、用法用

量、注意事项及包装；医疗器械广告是否标明了仪器规

格、技术参数。要注意禁止发布麻醉药品、精神药品、毒

性药品和放射性药品等广告。规范的药品类广告中：不

应含有绝对化的语言，如“根治”“根除”“不反弹”“药到

病除”“国家级”“最先进科学”“最高技术”等用语；不应

含有“无效退款”“保险公司保险”“无毒副作用”“服用

１至几个疗程病症全无”等承诺；不应含有利用医药科
研单位、学术机构、医疗机构或医生为产品的功效作证

明和肯定；不应含有治愈率、有效率以及获奖等内容；不

用名人、公众人物、患者证明药品疗效的宣传方式，不用

患者来信、感谢信等为产品的功效作证明等内容；不能

在保健食品广告中，声称可以治疗某种疾病。

３３　形成严格的广告审查制度和程序 　对期刊广告
进行刊前审查的人员应当包括广告客户、广告审查编

辑、编辑部主任和责任编辑。编辑和编辑部对所刊登

的广告内容负有全部责任［６］。编辑部可以邀请当地

相应的管理人员来培训编辑，或设置广告编辑并予以

培训，并建立广告审查制度和程序，将广告管理纳入日

常工作中，杜绝不合法、不合规的广告出现在期刊中。

３４　广告设计贯穿办刊风格和理念　期刊广告设计
的要素包括图片的选择和处理，标志的处理，广告文字

的选择和处理，广告色调的运用及版式的设计［７］。药

学期刊的广告设计还应该注意药学类广告的特殊性，

要特别突出批准文号，做到清晰可辨，杜绝错别字，注

意版面尺寸要求等。

对于药学期刊的图片，可以考虑选择与健康相关

的图片、运动内容的图片、药材或药物来源性天然物质

的图片等，可以比较准确地反映医药领域的研究及生

产是以造福人类健康为主旨的思想。不少药学期刊精

美的印刷与纸质的提高，使刊物色彩变得十分丰富艳

丽，读者在单调、枯燥的科技期刊中看到独具匠心、充

满诗情画意的广告，会得到一种亲切、优雅的美感，从

而使期刊的形象大大提升。

３５　加强与广告客户的沟通　在刊登广告之前与广
告客户的沟通，主要是应提醒对方药品类广告或器械

类广告都必须同时具备国药准字＋广告审查批准文号

或国械准字号＋广告审查批准文号。刊登药品及医疗
器械广告必须提供厂家介绍信，以及药品或器械广告

的审查批准文件复印件。医疗器械广告发布时同时应

列上医疗器械产品注册号。与广告客户签订书面合

同，明确各方的责任。

针对企业来稿，应制订条目明晰的广告设计要求。

客户可以向编辑部提供初稿，在得到反馈信息后，进行

修改，再定稿发至编辑部，这样可以提高工作效率。在

出版之前，应有明确的广告定稿时间要求，减少因时间

仓促而造成的错误。在出版之后，应及时向广告客户

寄赠样刊，就已登出的广告进一步探讨，听取反馈意

见，这既是对广告客户负责，更是为刊物的形象及后续

的广告服务内容提供保障。

４　结束语

　　近年来，广告业的先导地位和重要作用日趋明显，作
为传播、促进商品信息交流的一种有效形式，期刊广告发

挥了重要的作用［８］。期刊广告经营是衡量刊物影响力价

值高低的金标准［９］。在遵守有关法律法规的基础上，在

保护作者和读者利益的前提下，应充分发挥期刊广告周

期比较长的优势，重点培养广告行业人员的法律意识、服

务意识、创新意识和社会责任意识［１０］，办好药学期刊广

告，使药学期刊成为值得企业信赖的优良媒体。
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