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３Ｇ时代科技期刊如何利用微信出版提高影响力
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摘　要　利用微信的特点，尝试性地将论文的重要结论、精华图
片与当前热点问题相结合，采用微信进行出版，提升了科技期刊

在作者和读者中的关注度，同时提高了科技期刊的影响力。
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随着３Ｇ时代的到来，微信成为网络通信的新
宠［１］。微信营销相对于微博、博客等媒体营销具有更

为精准的特点［２］，同时微信还具有完全免费、快速联

系和不存在距离的限制等优势［３］。

目前尝试微信出版的大多是大众类图书［４］，关于

科技期刊微信出版的研究还少见报道。微信公众平台

这一新媒体工具，能够而且应该广泛地在科技期刊出

版过程中得到应用，从而提高期刊的影响力。

本文利用微信的特点，尝试采用微信将论文的重

要结论、精华图片与当前热点问题相结合来出版，以提

升期刊在作者和读者中的关注度，同时提高科技期刊

的影响力。

１　微信出版的可能性分析

１．１　传统出版与微信出版比较　传统出版方式，采用
纸质期刊邮寄，容易丢失、损坏，函件发送容易被列入

黑名单，到达率低；传统函件到达不会有提醒功能，信

息曝光率低；纸质期刊不利于随身携带阅读，电子版的

ＰＤＦ不是所有客户终端都能识别，推送信息的接受率
低。这３点，是传统科技期刊出版方式所欠缺的，如果
利用微信来出版，就会很好地解决这些问题。

微信所推送的每一条信息都能够完整无误地送达

读者终端，到达率高；微信以智能手机为传播载体，拥

有强大的提醒功能，信息曝光率高；智能手机让“粉

丝”可以随时随地获取信息，推送信息的接受率高：因

此，科技期刊可以利用微信来出版。

１．２　微信出版的形式　微信出版的形式侧重是精美独
特的图片＋精彩独到的文字介绍。图片主要是指论文
中的表征谱图，由于微信本身带拍摄功能，省去了扫描

及图片格式转化的麻烦，节省了图片处理的时间，提高

了工作效率。文字主要是指论文中的创新点及重要结

论，还有一些是编辑根据与文章内容相关的热点问题加

工创作的文字，主要是为了吸引更多的粉丝来阅读。

１．３　官方微信的建立方式　科技期刊拥有固定的作
者群和读者群，通过作者投稿或读者订阅编辑部就会

得到作者、读者的联系方式，一旦建立官方的微信，通

过添加微信好友，编辑部就可以使这些作者和读者成

为期刊的粉丝，通过定期发布官方微信，就可以吸引粉

丝阅读、点赞和转载，粉丝就成为新的关注点，吸引新

的粉丝关注期刊。这样的连锁效应会使期刊的微信拥

有越来越多的粉丝，进而提高科技期刊的影响力。

２　利用微信出版提高期刊影响力

　　微信出版，并不是单一地将摘要和几个图简单叠加
来发布，而是结合当前社会热点问题，用比较通俗的语

言向广大粉丝介绍论文的创新点和重要结论，经过加工

的微信可以让很多非科研人员也对论文和期刊感兴趣。

２１　解释热点新闻中的科技概念，扩大期刊影响　近
年来汽油标准的提升是热点新闻，从国Ⅰ提至国Ⅴ，很多
群众不理解汽油标准为什么提升，提升的技术难度在哪

里。作为科技期刊，我们可以从专业的角度进行解释。

例如，２０１１年《辽宁石油化工大学学报》刊发了
《ＭＴＢＥ对Ｍ１５车用甲醇汽油性能的影响》，由于题名
的学术性强，虽然文章内容与汽油标准即汽油脱硫密

切相关，但是一般读者无法通过题名把论文与汽油标

准联系起来；因此，编辑把汽油标准提升的主要指标是

硫含量降低（即从５０μｇ／Ｌ降到１０μｇ／Ｌ）的相关科普
知识与文章中硫含量降低具体方法和标准谱图，以及

不合格汽油产生的污染的图片编写成微信来出版，很快

就收到了粉丝们的点赞和回复。这篇文章在国内各大

期刊网站上的被引用次数超过２０，下载量超过３００次，
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一些不方便网上查阅的读者还向编辑部购买刊物，当期

销量超过平时的５０％，提升了期刊的影响力。
２２　新闻尝鲜，减少出版时滞　由于科技期刊出版周
期的原因，很多投稿时是“新闻”的内容在刊发时就成

了“旧闻”，这就是困扰广大编辑的出版时滞问题。有

了微信出版，可以有效地减小出版时滞。

例如，《建筑与结构》杂志于４月２５日发布的一
条微信［５］说，将在５月中旬刊出对“赶赴庐山地震第
一现场的结构人”的报道，同时出版了报道的摘要和

图片。这就是一种很好的尝试。庐山地震受到全国人

民的关注，以往这种报道都被报纸类媒体抢先了；但

是，期刊将知名专家的观点通过微信“抢先出版”，既

达到了与报纸媒体同样的时效性，又能以科学、客观、

准确的期刊人的视野指引广大的微信粉丝，非常值得

推广。

２３　积极寻找关注点，聚集人气　寻找关注点，聚集
人气是科技期刊发展微信出版、提高影响力的重要措

施，目前科技期刊还没有这方面的尝试，可以借鉴大众

期刊《城市画报》的做法。《城市画报》在官方微信开

办的第１周，就推出了“安妮宝贝专访”微信，几天时
间就吸引了１８００多名粉丝关注订阅［６］，急剧地拉升

了期刊的人气。同时，期刊在采访后，微信出版了安妮

专访的文字和照片，受到广泛的好评。

２４　用科学方法宣传群众，坚持正确舆论导向　近年
来，食品安全事故频频发生，危害了广大群众的身体健

康，很多人对食品产生了恐慌、很多食物不敢吃了，等

等。针对这些情况，《辽宁石油化工大学学报》策划了

一系列关于化学方法应用于食品安全的检测方面的选

题，刊发了如《ＭＰＴＡＥＳ法测定牛奶中钙镁质量浓度
的不确定度评定》《基于矿质元素含量的多元统计方

法进行绿茶鉴别》《方波阳极溶出伏安法测定大米中

的痕量铬》等文章。虽然文章很有意义，但是由于本

刊是石油化工类期刊，不是食品类期刊，广大读者很难

关注到这些有价值的文章，于是编辑编写了《你喝的

牛奶含钙高吗？》《绿茶中有矿物质吗？》《大米有毒你

还吃吗？》等比较吸引人的微信标题，并配发文章中重

要结论和精彩图片。这些微信的出版，介绍了一些比

较常用的检测食品安全的化学方法，降低了读者对有

毒食品的恐慌，揭穿了一些不法分子利用假科学行骗

的伎俩，发挥了科技期刊引领正确舆论导向的作用。

３　微信出版的后续服务

　　科技期刊不应仅仅满足论文微信出版的成功，即
读者通过微信出版最终下载或订阅了期刊的论文，更

应注重围提供微信出版的后续服务。这样，既可以提

高论文阅读者对科技期刊的关注，树立科技期刊的品

牌形象，又可以借助服务对论文展开二次开发，并建立

新的关注度。

３１　以微信出版为媒介，提供个性化服务　通过微信
的互动交流和对读者资料的分析，科技期刊在了解粉

丝的个性化需求后，可有针对性地整合现有论文资源，

再通过微信呈现给有需要的读者。《广东商学院学

报》通过微信出版ａｐｐ浅阅读方式让粉丝对论文有一
定的了解［７］，粉丝对相关内容有兴趣时，就通过微信

与编辑部联系，编辑部整合相关论文的内容后发给粉

丝，如果粉丝认同，就可以进一步通过网站下载或从邮

局订购期刊来进行深阅读。这种为读者提供个性化服

务的模式可以推广，有利于提高科技期刊的影响力。

３２　维护微信的运行，解答粉丝疑问　科技期刊在建
立官方微信后，应该安排专门的编辑人员进行微信的

维护。维护人员需实时与粉丝沟通、交流，耐心细致地

解答粉丝的疑问，并将粉丝对论文、期刊的意见和建议

进行归纳、分析、总结，提供给期刊主编及编委会。对

于期刊自身暂时无法回复或解决的问题，应尽快将粉

丝的意见和建议转达给上级主管部门，并尽快将结果

通过微信发布反馈给粉丝。

４　结束语

　　综上所述，微信具有操作简便、超强互动性、零费
用、可以随时随地用手机浏览等优点，使得微信出版的

形式更易于被作者、读者所接收。微信出版可以给科

技期刊带来更大的发展，这也正是目前我们探索科技

期刊微信出版的原因。科技期刊应该尽快占领微信这

块３Ｇ时代的“高地”，为提高科技期刊的影响力打下
坚实的基础。
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