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科技期刊的“计划”属性与“市场”属性

陈　银　洲
（武汉理工大学学报·材料科学版（英文版）编辑部，４３００７０，武汉）

摘　要　分析科技期刊在社会主义市场经济环境下的属性。
认为科技期刊同时具有市场属性和计划属性，应根据这双重属

性，将其不同的优点结合起来，以适应性地发展科技期刊。
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政治经济学者［１２］通过讨论和探索我国社会主义

市场经济体制的运行模式，认为社会主义市场经济是

对马克思主义政治经济学的重要贡献，并认为社会主

义市场经济的一个特征是市场经济与计划经济的有机

结合。而科学技术的发展使得市场经济与计划经济的

有机结合成为可能［２］。科技期刊作为科学技术的重

要组成部分，其发展必然受到计划经济和市场经济的

指导和影响。

１　科技期刊宏观发展的计划性和市场性

１１　科技期刊的计划属性及影响　科技期刊是科学
技术工作和出版工作的重要组成部分［３］，科技期刊业

既是出版文化产业的一部分，又是科技产业的一部分，

其发展受到出版主管部门的宏观管理。科技期刊编辑

出版单位和相关期刊的增减特别是创办新刊、科技期

刊总体的报道范围、科技期刊的办刊条件等受到主管

部门的管理，其总体发展受到科技期刊主管部门的宏

观调控和规划；因此，科技期刊具有明显的计划性。

从科技期刊的计划属性出发，科技期刊人办刊必

须符合其计划的规律，充分利用有限的科技期刊的资

源办好期刊。在科技期刊主管部门的规划下，学术类

期刊、技术类期刊、科普类期刊、检索类期刊等的数量

相对固定，这既是对新增科技期刊准入的设限，又是对

现有的科技期刊的保护。这一有利的环境为科技期刊

的发展提供了相对平静的环境，因此，科技期刊人应抓

住这一有利的条件发展和壮大自己。由于研究生的扩

招和教授等高级技术人员数量的急剧增加等诸多原

因，在科技期刊种数总体稳定的条件下，论文的增长速

度高于科技期刊的发展速度，这有利于科技期刊优选

稿件，有利于变更刊期并为向大刊发展提供了条件；然

而，对科技期刊实施登记制度的呼声在科技期刊界时

有耳闻［３］，如果科技期刊实施准入登记制度，那么，其

计划的属性明显减弱，而其市场的属性明显增强。

目前，科技期刊的计划属性为其发展提供了相对

封闭的环境，这对科技期刊的发展带来正负２个方面
的影响：一方面，由于科技期刊发展的环境相对封闭，

其发展受到较少来自市场和竞争的压力，这有利于科

技期刊的自身学术质量的提高，特别是学术期刊作为

科研工作的一部分［３］，在很大的程度上带有科学研究

的属性［４］，尽量少地受到市场的冲击为其提高学术质

量提供了条件；另一方面，也正因为其发展的环境相对

封闭，竞争的压力相对较小，一部分科技期刊因此安于

现状，居“安”而不思“危”，一部分期刊没有把自身放

到竞争的大环境中，这又不利于这些科技期刊竞争力

的提高。因此，从我国总体科技期刊的发展来讲，科技

期刊的计划属性极有利于提高期刊的学术质量。

１２　科技期刊的市场属性及影响　科技期刊，特别是
技术类期刊同时具有明显的商品属性［５］。在社会主

义市场经济不断发展和完善的今天，科技期刊界对科

技期刊走向市场做了许多探索，并认为科技期刊是市

场的参与者和竞争者［６］，知名编辑学者建议采用多种

模式办刊［７８］，市场经济环境中的科技期刊特别是技

术类期刊可以以市场化的模式经营期刊。

科技期刊属于文化产品，是产品就必须面对市场，

没有市场的期刊就没有生存的必要和价值［４］。从“制

造期刊”［９］到“科技期刊产业集群”［１０］，科技期刊人在

思索如何使科技期刊产品化、产业化的同时，也对科技

期刊为适应市场经济条件下的发展做了有益的研究。

科技期刊主要要面对作者和读者的需求以及来自期刊

业本身的竞争。

科技期刊的市场属性也给科技期刊的发展带来正

负２个方面的影响：一方面，其市场属性带来了竞争，
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包括同行的竞争、国内外的竞争以及与其他行业的竞

争，这些竞争促使科技期刊适应市场、适应环境，进而

促使科技期刊的发展和壮大，这有利于科技期刊的不

断进步；另一方面，科技期刊毕竟属于科技工作和文化

工作的一部分，市场竞争的环境又在一定程度上损害

了其严肃性和原则性，比如，有的期刊为了适应市场环

境，片面追求经济效益，在论文质量上放松要求，从而

出现给钱就发表的“作者经济”现象，其市场属性对于

学术性期刊的负面影响较大［１１］。因此，鉴于科技期刊

的计划性和市场性，应对其社会作用加以区别：对于学

术性期刊，管理者和办刊人不应过分强调其市场属性，

而应将其纳入科研工作的一部分，进行有针对性的管

理并给予资助，否则将损害其严肃性和原则性；对于技

术性期刊，则应强调其市场属性，以促使其适应竞争的

环境，并帮助创造条件参与市场竞争。

２　科技期刊微观计划因素与市场因素

　　科技期刊具有宏观的计划和市场双重属性，从微
观上讲，科技期刊同样具有双重属性。科技期刊栏目

与选题的策划、作者与审稿的策划以及文章的策划就

是期刊的微观计划。具有长远眼光的主编及其所带领

的编辑部，要对所编辑的科技期刊提出战略性的发展

规划，包括办刊宗旨、发展方向和目标，这要靠所发表

的论文来体现。科技期刊的作者群是什么，读者群是

什么，以及对他们偏好的认知，应该总体把握，并有针

对性地进行策划。有编辑同人提出“策划为‘王’”的

观点，认为科技期刊需要在对市场进行充分调研的基

础上，做好刊物定位、栏目与选题、重点版块文章、品牌

延伸和市场营销５大策划工作［１２］。

科技期刊的微观计划对科技期刊起着重要的作

用。它直接决定着科技期刊发表论文的质量和水平，

而这又是科技期刊的核心所在。

科技期刊的计划性不仅包括对其内容的策划，而

且包括编辑部人员的合理调配和分工，编辑部经费的

计划性使用，等等。其中：编辑人员的合理调配和分工

就要求管理者知人善任，充分发挥每个人的长处和优

点；编辑部经费的计划性使用，即重点投入性资金和维

持性资金的使用，编辑部经费的计划使用既可以有效

调动编辑人员的积极性，又可以对科技期刊进行重点

性投入。因此，科技期刊人（主要是直接负责人）应当

重视其微观计划性。

科技期刊的微观市场性主要表现为为增加办刊经

费而刊登广告，为支撑期刊发展而增加协办单位，为争

取社会的资助而提高其影响力，为提高期刊的经济效

益而进行有效的市场运作，等等。在社会主义市场经

济的大环境中，科技期刊人应重视和运用科技期刊的

微观市场属性，以增强科技期刊对市场环境的适应性。

３　科技期刊在“计划”和“市场”中协调发展

　　邓小平以大无畏的精神和勇于创新的魄力摒弃了
“市场经济等于资本主义，计划经济等于社会主义”的

僵化理论公式，从根本上把人们从思想禁锢中解放出

来。受此启发，我们的思想也要解放，充分认识科技期

刊的发展有其计划性与市场性有机结合的特征。作为

文化事业的一部分，科技期刊受到各主管部门的规划

性指导，应在主管部门的计划中求发展；而作为文化产

业的组成部分，科技期刊又必须面对市场，需要有市场

意识，尊重市场规律，以质量占领市场。

科技期刊的宏观计划属性、宏观市场属性、微观计

划属性及微观市场属性是相互作用和相互交叉的。科

技期刊的计划属性指导着其发展方向，其市场属性反

过来影响其发展方向。科技期刊人应该在社会主义市

场经济的大环境中，根据科技期刊自身的特点，分别重

点抓住其计划属性和市场属性的有利条件，有机地融

合其优势，在市场规律的引导下，有计划地办刊，求得

科技期刊的生存与发展。
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