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论科技期刊广告经营策略
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摘　要　针对科技期刊广告经营中存在的一些问题，提出相应
的经营策略，包括消除认识误区、保证期刊质量、提高发行量及

征订量、取得单位领导支持、搜寻有效信息、增强捕捉广告的灵

敏性、增强法律意识，以实现可持续发展。
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在市场经济时代，科技期刊已不仅仅是传播科技

知识、科研成果的纯学术类杂志，还是期刊社从事经营

活动的重要载体。同样，企业产品的营销也不再是

“好酒不怕巷子深”，而是“酒好还要会吆喝”，即从事

各种各样的广告经营活动。科技期刊和广告经营通过

市场经济这一纽带已经紧密地连为一体。事实上，科

技期刊经营广告已成为编辑出版者、广大读者和广告

客户的共识［１］。科技期刊的可持续发展离不开经费

支持，而广告经营是获得办刊经费的最有效的途径之

一［２］。科技期刊刊登广告既可增强刊物的信息功能，

促进科技期刊直接参与经济建设，又能为期刊纳入市

场经济轨道提供经济支撑［３］。在市场经济时代，科技

期刊广告与科技期刊具有互利作用［４］。成功的广告

策略不但能为科技期刊带来丰厚的利益回报，而且能

提高刊物的社会影响力和知名度，也有利于广告客户

树立企业形象，更好地开拓市场，从而达到科技期刊和

广告客户的双赢［５］。

１　科技期刊广告经营中存在的问题

　　在当前竞争日益激烈的科技期刊市场中，科技期

刊已由原来单一依靠发行量，转变为以广告收入为主

的新的经营模式［６］。广告经营是科技期刊抢占国内

外市场的必由之路［７］。尽管如此，现今科技期刊广告

经营中仍存在许多问题，某些方面还相对薄弱，亟待完

善和加强。

１１　认识误区
误区之一，某些编委甚至期刊主编认为，刊登广告

有损学术期刊的身份，学术应远离商业，广告进入学术

期刊就会使圣洁的学术殿堂被玷污［８］，因而他们不同

意期刊刊登广告。

误区之二，有的编辑人员认为，学术期刊因学术性

强而使得读者群小，发行量、征订量小，缺乏刊登广告

的前提条件［９］。

误区之三，有的编辑人员认为，目前科技期刊广告

市场的竞争异常激烈，与国内同类期刊比较，本刊不具

备刊登广告的良好平台，广告商不会对本刊产生兴趣，

所以，主动出击、争取广告的积极性不高。

１２　饥不择食　由于科技期刊广告市场竞争激烈，有
些刊社为了取得办刊效益而多拉广告，对广告的合法

性和真实性疏于审核，而某些不法广告商趁机发布虚

假广告，夸大产品的功效，误导消费者。这将损害期刊

声誉，大大降低期刊的社会效益，问题严重时会给期刊

带来无法估量的损失。

１３　浅尝辄止　期刊社争取到广告后，只追求短期利
益，不愿花时间和精力与企业方面继续维系良好关系，

缺乏与企业方面的情感交流，不关心广告是否达到预

期效果。

２　广告经营策略

２１　消除认识误区　针对科技期刊广告经营中存在
的问题，刊社工作人员必须提高认识，解放思想。首

先，应与期刊编委多加沟通，使他们消除对刊登广告的

偏见，让他们明白开展广告业务是社会主义市场经济

条件下学术期刊不可或缺的功能，不会有损而只会有

益于学术期刊更好地发挥其品牌优势，拓展延伸自己

的服务范围，直接为社会主义经济建设服务，从而扩大

自身的影响，提高自身的地位［８］。要努力激发期刊编

委，特别是主编参与广告经营活动的热情，充分发挥他

们作为学术权威的影响力和联系刊社与广告商之间的
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纽带作用。其次，刊社人员要改变思想观念，对自己的

期刊要正确定位，绝不能妄自菲薄，充分认识、发掘期

刊优势和有别于同类期刊的独特之处，努力寻求适合

自己期刊刊登的企业广告，主动出击，发挥自己的主观

能动性，在竞争激烈的广告市场争得一席之地，发展、

壮大自己。

２２　保证期刊质量，提高发行量　质量是期刊的生
命，是期刊生存、发展之本。期刊质量直接影响到期刊

的发行量，只有高质量、高水平的科技期刊才会得到广

大读者和科研机构的青睐，发行量才会不断提高。要

以高质量提高发行量，而发行量又制约着发布广告的

数量。正确处理好三者的关系，就能为刊社创造良好

的社会效益和经济效益，使期刊走上自我发展的良性

循环道路［９］。

２３　取得单位领导支持　期刊广告作为科技信息创
新工作中的一部分，应当引起期刊主管部门、主办单位

及刊社领导的重视［１０］。期刊社联系广告，应得到单位

领导政策上的倾斜和经费上的支持，应鼓励刊社人员

在完成本职工作的基础上全力捕捉广告，单位给予广

告联系人较高比例的提成和经济奖励，对联系广告的

必要支出如交通费、电话费应适当补贴。因广告量增

加需增加页码或申请出版增刊时，期刊主管部门、主办

单位应开绿灯，不人为设置障碍。

２４　搜寻有效信息，增强捕捉广告的灵敏性　调查研
究是期刊质量取向及其广告运动的基础［７］。要利用

网络、媒体了解企业动态，捕捉可能的商机。刊社人员

应当走出去，经常参加各种学术会议，在宣传期刊的同

时，通过与专家及企业营销人员的接触与沟通，了解他

们的需求，赢得他们对期刊的认同。应同他们一道分

析开拓市场，共同策划广告。《江苏临床医学杂志》刊

社成员在这方面有益的尝试值得借鉴［５］。

２５　增强法律意识，对虚假广告说“不”　增强法律
意识，采取有力措施是确保期刊不出现违法广告，并使

广告数量不断增加的有效途径［１１］。现阶段，人员编制

有限的刊社难以聘用专职广告人员，编辑人员兼管广

告就成为必然。兼管编辑往往对广告法律、法规不熟

悉，而期刊作为承载广告的载体，对虚假广告必须承担

连带责任；所以，兼管编辑必须树立依法经营、守法经

营的理念，认真学习、深刻领会广告法相关规定，对广

告内容逐字逐句进行审核，坚决删除其中的夸大不实

之词，对违法、虚假广告绝不承揽。对于把握不准的内

容及广告法中未明确说明的事项，要向工商广告审查

部门及时咨询。具体办理广告业务时一定要头脑冷

静、思维缜密、有条不紊，切勿利字当头，饥不择食，否

则会给期刊带来无法挽回的损失。

２６　不求“短平快”，但求“连续、稳定”，实现可持续
发展　“打一枪换个地方”的游击战术是期刊广告经
营中的大敌，联系到广告后往期刊上一登了事，不关注

广告是否取得预期效果，也不再与企业广告商继续沟

通和交流，会使企业方对刊社的诚信度表示怀疑，不愿

再次主动合作，结果往往是“一锤子买卖”，通过广告

商间的人际网络，还会对其他企业与期刊的合作意向

产生影响；所以，争取到长期、稳定的广告客户至关重

要［９］。想客户之所想，急客户之所急，提供优质、高效

率服务是实现广告经营可持续发展的关键。《江苏临

床医学杂志》主动利用期刊的人力资源，切实帮助解

决企业在市场开拓过程中遇到的困难，为建立长久、稳

定的合作关系打下了基础［５］。

此外，广告的设计要新颖，既要体现期刊风格，更

要突出广告内容和形式的特色。《中国棉花》杂志社

对此进行了有益的探索［１２］，王领全等［１３］根据《中国给

水排水》杂志的经验，也提出了一些科技期刊广告经

营发展方面的新思路，值得我们学习与借鉴。
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