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摘　要　分析影响我国科技期刊品牌化建设的因素及存在的
问题，探讨其发展战略与对策。认为期刊品牌化建设要突出特

色，择优培育；分类实施，重点塑造；实施政策导向，维护期刊品

牌；实施品牌营销，完善品牌形象；制订期刊品牌保护制度，保

证期刊品牌培育环境；实施期刊品牌推广工程，加快期刊品牌

国际化；实施跨媒体链接，扩大品牌影响半径。
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当前，期刊的经营已由产品经营转变为品牌经营，

谁拥有了期刊品牌，谁就赢得了期刊市场经营的主动

权［１］。近年来，我国科技期刊数量发展较快，已进入

世界科技期刊大国行列，但并非是科技期刊品牌强

国［２］。我国科技期刊尚缺乏具有国际影响的品牌期

刊，这极大地影响了我国科技期刊的国际竞争力，也与

我国的国际地位和科技实力不相称；因此，重视并加强

我国科技期刊品牌建设和发展对策研究，对我国科技

期刊品牌建设具有指导意义［３５］。

１　我国科技期刊品牌建设影响因素
　　我们通过对具有代表性的中国科学技术协会主管
科技期刊品牌建设情况的调查，来分析我国科技期刊

品牌建设的现状和影响因素。

１１　科技期刊学术质量因素　科技期刊是以内容为

王的产品，其质量特别是学术质量是科技期刊品牌建

设的核心，品牌首先是以质量取胜而名扬四海的；因

此，采取多种措施提高科技期刊的学术质量、编辑出版

质量和服务质量，是科技期刊品牌建设的根本。

１１１　学术水平与创新成果　科技期刊的学术水平
或创新科技成果发表比例的高低，体现了期刊的学术

质量和权威性，是科技期刊品牌培育的根本，也体现了

期刊品牌影响力和作者对品牌期刊的价值取向，提高

学术质量是提高影响因子的重要途径。调查显示，在

科协期刊所发表的论文中，具有国际首创水平的论文

占４．５％，国内首创水平的论文占１３．４％，所发表论文
获奖（获科技成果、优秀论文等）率占４．６％，一般性论
文占７７．５％。
１１２　学术策划与科研重点跟踪　要提高期刊的学
术质量，加强期刊的学术策划和组稿，注重跟踪国家重

点科研攻关项目，是跟踪学术发展前沿和提高科技期

刊质量的重要措施之一。调查显示，在所发表的论文

中具有省级以上重点课题基金资助的比例如下：２００５
年占发表论文总量的 ７．４％，２００６年 ７．８％，２００７年
８７％，２００８年８．６％，平均８．１％。其中中华医学会
系列杂志的情况是，省级以上重点课题论文比例达到

３０．０％，学术重点号的发表率为 ４５．３％，组稿率
１０２％，评论性文章发表率５．８％。
１１３　重点组稿与前沿跟踪　科技期刊编委一般都
是学科或学术带头人或著名专家，具有驾驭和跟踪学

科发展前沿的优势；因此，调动编委积极主动策划选题

和组稿的积极性，是提高期刊学术质量和培育品牌的

有效措施。在调查的期刊中：２００６年国内编委组稿占
收稿总数的１．４％，国际编委组稿占０．０５％；２００７年
国内编委组稿占１．８％，国际编委组稿占０．１％；２００８
年国内编委组稿占３．４％，国际编委组稿占０．２％。
１２　科技期刊品牌建设的人才因素　在科技期刊品
牌培育和品牌建设中，编辑人才队伍始终发挥着主导

作用，这是成就期刊品牌的重要因素之一。

１２１　编委在期刊品牌建设中的意义　科技期刊编
委会，对期刊品牌培育具有举足轻重的作用，特别是编

委中著名专家、院士、著名学科带头人的数量，从一个

侧面反映了期刊的品牌影响和凝聚力。调查结果表

明：具有健全和完善编委会的期刊占９８．８％；平均每

７７３
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个编委会拥有编委５３．９人；编委中拥有中国科学院院
士和中国工程院院士及外籍院士占７．５％，博士生导
师占４８．２％，正高级职称专家占８７．４％，具博士学位
的占２６．５％，硕士学位的占３１．９％。这说明，科技期
刊编委会凝聚了大量的高水平的学科带头人，这为科

技期刊品牌建设提供了保证。

１２２　期刊主编在品牌建设中的作用　调查结果表
明，中国科协期刊的主编（总编辑）中，中国科学院院

士和中国工程院院士以及外籍院士占１５．９％，博士生
导师占３９．５％，正高级职称专家占９６．２％，具有博士
学位的占３９．５％，硕士学位的占１９．３％。这说明中国
科协期刊的主编中拥有大批我国著名的学科带头人，

这对科技期刊品牌建设发挥了不可低估的重要作用。

调查还显示，主编（总编辑）在期刊品牌建设中的作用

主要体现在：期刊学术内容的组织与策划占６８．７％，
学术导向作用占６４．６％，组稿约稿占４２．６％，稿件质
量把关终审占７３．３％，作用发挥不显著占１４．６％，其
他占３．４％。
１２３　专职编辑队伍在品牌建设中的地位　专职编
辑队伍是期刊品牌建设和品牌培育的直接策划者和实

施者，因此，拥有高素质和高水平的专职编辑队伍是期

刊品牌建设的关键。在调查的期刊中，具有博士学位

的占１１．８％，硕士学位的占 ２０．２％，本科学历的占
４７．２％，正高级职称人员占４２．７％，副高级职称人员
占２６．３％，中级职称人员占２５．０％。
１３　科技期刊品牌形象建设与品牌宣传　科技期刊品
牌形象塑造和品牌营销宣传，是期刊品牌建设的重要内

容和组成部分，是期刊品牌建设和品牌培育的重要环节。

１３１　科技期刊品牌形象培育　科技期刊的学术质
量是期刊品牌的核心要素，而品牌形象是广大读者对

期刊品牌形成品牌印记的重要标志，两者缺一不可。

在调查的期刊中，具有品牌标志的期刊占２５．１％，期
刊封面上标有学会会徽的占２９．１％，具备名家题写刊
名的占 ２５．４％，实施期刊封面品牌形象设计的占
４３０％。这说明办刊人具有较强的期刊品牌意识和对
品牌建设的重视程度。

１３２　科技期刊品牌宣传推广
１）期刊品牌推广活动。在调查期刊中，实施过发

行宣传活动的占８１．５％，参加国际期刊展会宣传的占
１１．８％，参加国内期刊展会宣传的占４５．７％，实施广
告宣传活动的占４１．０％，通过网络实施推广宣传的占
５６．１％；采用其他宣传活动的占１１．０％。

２）期刊品牌网络化程度。调查结果显示，具有独立
网站的期刊占５４．４％，具有英文网站或双语网站的占
１７．７％。此外，期刊网站内容和形式对读者具有很强的

吸引力，它直接影响在线访问量和下载量，是促进期刊

品牌培育和建设的重要措施。对期刊网站在线内容调

查表明，全文在线并免费下载的网站占２４．４％，摘要在
线网站占４５．７％，具有编者、读者和作者互动内容的网
站占３５．７％，具有学科或行业信息内容的网站占２５４％，
在线交易网站占５．７％，其他内容的网站占４４％。
３）期刊品牌国际营销。调查结果显示，已开展期

刊品牌国际合作延伸经营的占８．２％，具有延伸合作
愿望的占 ４６．０％，短期内无国际合作愿望的占
４２１％。期刊品牌国际延伸经营范围包括海外期刊代
理发行占５．４％，版权合作经营占４．８％，广告合作经
营占２．１％，无国际延伸合作经营的占８７．７％。
１３３　科技期刊品牌延伸营销

１）期刊品牌盈利点分布。调查结果显示，品牌销
售盈利点如下：发行盈利占 ８３．６％，广告盈利占
５４９％，联合办刊盈利占 ７．６％，协办期刊盈利占
１５８％，理事会盈利占７．５％，出版其他印刷品盈利占
５．１％，举办学术会议盈利占１９．１％，技术与学术咨询
盈利占３．１％，收取版面费占４３．６％，举办培训班盈利
占７６％。这表明不少期刊是靠收取版面费维持期刊
的盈利与运行的，期刊的品牌价值没有得到充分体现。

２）期刊品牌延伸经营。调查结果表明，相关品牌
延伸经营所占比例如下：栏目合作占１６．２％，数字化
出版占２４．８％，销售期刊单行本占２１．３％，版权合作
占８．４％，设立企业科研基金占１．２％，网络化盈利占
２．６％，奖励基金占５．４％，中外合作办刊占４．１％，其
他延伸经营占２８．７％。
３）期刊经营总收入。其中，期刊广告收入占

３１８％，国内纸版期刊发行收入占２５．６％，版面费收
入占 １８．７％，审稿费收入占 １０．９％，上级拨款占
７９％，期刊品牌增值收入占４．１％，国外纸版期刊发
行收入占０．６％，国内网络版期刊发行收入占０．３％，
国外网络版期刊发行收入占０．２％。

由此可见，我国科技期刊的主要盈利点基本局限

于期刊的传统盈利模式，还没有真正体现出期刊品牌

的溢价性和期刊品牌的附加值。

２　我国科技期刊品牌建设面临的问题

２１　科技期刊品牌建设意识不强　不少办刊人缺乏
期刊品牌意识，甚至忽视期刊的品牌建设，更缺乏期刊

品牌的竞争观念。这在我国科技期刊中普遍存在。调

查结果显示，在被调查的科技期刊中，具有品牌标志的

期刊占２５．１％，实施品牌形象设计的占４３．０％，组织
参与国际期刊展会宣传的占１１．８％，参与国内期刊展
会宣传的占４５．７％。这些表明，对期刊品牌建设的力

８７３
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度和意识仍须加强。

２２　科技期刊品牌国际化程度低　我国有不少科技
期刊在国内特别是本学科领域具有很好的品牌影响和

品牌价值，也有一些品牌期刊在国际上具有一定知名

度；但是，尚缺乏真正具有国际影响的著名国际品牌期

刊。调查结果显示，国际来稿量仅占年收稿总数的

０２６％，国际合作研究论文仅占０．２４％。这说明科技
期刊的国际影响力和国际化程度较低，对国际作者未

能形成品牌影响力和品牌凝聚力。

２３　科技期刊品牌维护与管理薄弱　在我国科技期
刊品牌建设中，期刊品牌维护与管理薄弱，期刊社或主

管部门缺乏对品牌期刊的有效维护与管理。１）期刊
品牌评价：目前我国尚缺乏科技期刊品牌评价标准和

评价机制，因此，在某种程度上制约了科技期刊品牌的

建设和品牌管理。２）期刊品牌规划：在我国科技期刊
发展中，尚缺乏国家层面的“科技期刊品牌发展战略

规划”，也未将科技期刊品牌建设作为发展重点，实施

有计划的期刊品牌建设和扶持。３）期刊品牌保护：其
一，有些学科期刊内容严重交叉重复、名称雷同，还有

的载体形式不同，而刊物名称相同，而内容各异，形成

品牌标识混乱与恶性竞争，给读者和作者造成期刊品

牌形象和品牌印记混乱的现象，这不利于期刊品牌的

培育和保护。其二，境外注册刊号境内办刊，刊物名称

雷同等情况仍屡见不鲜，甚至冒充或克隆品牌科技期

刊出版的时有发生。另外，政策导向和学术评价体系

偏颇，单纯推崇ＳＣＩ论文，导致我国高水平研究论文大
量外流，使我国科技期刊不能完全反映我国科技和学

术发展的真实水平，严重影响了我国科技期刊的学术

水平和品牌培育。

３　我国科技期刊品牌建设发展战略与对策

　　我国要由科技期刊大国向科技期刊品牌强国发
展，在不断提高我国整体科技创新水平的基础上，应注

重科技期刊的品牌培育，把期刊品牌建设作为期刊发

展的重点。实施科技期刊名牌战略工程，把创造名牌、

宣传名牌、发展名牌、保护名牌作为重要任务。倡导并

推行名牌期刊理论、名牌期刊舆论、名牌期刊机制、名

牌期刊战略、名牌期刊活动。坚持有所为、有所不为的

策略，集中优势资源，突出重点，促进我国科技期刊品

牌建设的全面发展［７１２］。

３１　战略思想与原则　我国科技期刊品牌建设要以
党的“十七大”精神、邓小平理论和“三个代表”重要思

想为指导，贯彻落实科学发展观。以改革科技期刊经

营管理体制为前提，以提高科技期刊质量为中心，以打

造精品科技期刊为切入点，把期刊品牌建设作为战略

重点，实施科技期刊品牌战略规划，构建期刊品牌识别

系统，树立以期刊品牌为核心竞争力的目标，促进我国

科技期刊的科学发展和全面可持续发展，加快期刊的

品牌化、特色化、国际化、数字化、网络化、集团化、市场

化的发展进程，力争在国际品牌科技期刊行列中占有

一席之地。

３２　突出特色，择优培育　我国科技期刊数量较大，
都成为国内或国际品牌期刊是不可能的，必须坚持有

所为、有所不为的原则。在重视国内期刊品牌培育和

建设的同时，应重点培育重点学科和重点领域的国际

化品牌期刊。选准目标，重点打造，择优扶持，推向世

界；重点培育或推出一批一级学科综合性品牌科技期

刊和重点学科专科期刊，提高国际化程度，促进其走向

世界，成为具有世界影响力的品牌科技期刊。在科技

期刊品牌中，不同学科、不同领域、不同专业有时缺乏

可比性，在本学科有可能是同行认可、推崇或追随的品

牌期刊，而在其他学科专业人员中就未必认同；因此，

打造和培育不同学科、不同领域、不同专业学科旗帜性

领衔品牌期刊，是我国科技期刊品牌建设的重要方向。

３３　分类指导，重点塑造品牌期刊　根据学科分类或
科技期刊分类，确定或遴选科技期刊品牌建设学科类

别，依据科技期刊品牌分类，即按“国际品牌期刊”“国

内品牌期刊”“专科品牌期刊”“地域品牌期刊”分类指

导，按层面发展，健全并完善我国科技期刊品牌化建设

体系与机制，把期刊的品牌化建设纳入我国科技期刊

发展的长期战略规划中，促进科技期刊品牌建设可持

续发展。

３４　把握政策导向，保护期刊品牌　纠正在学术评价
体系和政策导向上的偏颇做法，不要把在 ＳＣＩ收录期
刊上发表论文作为衡量和评价科技人员业绩的唯一条

件。实施正确的政策导向，倡导将创新性论文，特别是

国家重点科技攻关课题资助的研究成果首先发表在我

国的品牌科技期刊上，并在职称评审、成果评价、研究

生毕业、重点课题结题、人才评价等方面，增加在国内

期刊发表论文的权重，在科技期刊品牌质量的源头上

予以保护。

此外，为促进我国科技期刊品牌建设的发展，建议

设立“科技期刊品牌建设专项基金”，加大期刊品牌建

设和培育的资金投入，特别是在期刊品牌形成的初期，

应加大扶持力度，尤其对重点学科品牌期刊给予资金

上的重点扶持，为期刊品牌建设提供资金保证。

３５　实施期刊品牌营销战略，塑造品牌形象　在构成
期刊品牌的要素中，期刊质量、特色、权威性是品牌形

成的核心要素，而期刊特色是有别于其他刊物的重要

识别要素；但仅具备期刊品牌构成的基本要素是不够

９７３



编　辑　学　报 第２２卷

的，还要注重期刊品牌形象策划宣传，特别是期刊形象

识别的培育和塑造，这是期刊品牌建设的重要措施之

一。要通过政府主管部门、学术团体、期刊社等不同层

面，对我国科技期刊实施整体品牌策划宣传与个性化

营销宣传，塑造期刊品牌形象，扩大期刊品牌的影响。

可通过电视、报纸、网络等权威新闻媒体宣传品牌科技

期刊，提高整个社会对品牌科技期刊的认知程度。

３６　实施期刊品牌推广工程，推进品牌国际化　科技
期刊品牌的塑造是一项系统工程，涉及诸多环节，比如

期刊的内在质量、期刊文化、品牌策划等，因此，实施期

刊名牌战略工程，是推进我国科技期刊品牌化建设的

重要措施。它包括创造品牌、宣传品牌、发展品牌、保

护品牌。要建立“科技期刊品牌评价标准”，对科技期

刊品牌进行评价，同时启动“中国科技期刊品牌推广

工程”，对品牌科技期刊采取多种品牌策划宣传措施，

实施有计划的品牌推广，在公众和科技人员中扩大期

刊品牌影响，形成品牌形象和品牌印记。

３７　实施期刊品牌保护制度，维护品牌培育环境　在
国家层面上对已形成品牌的科技期刊实施品牌保护制

度，制订“中国期刊品牌保护条例”，实施品牌期刊注

册制度，对侵犯品牌期刊利益和形象行为加以限制，有

效保护品牌期刊健康发展。特别是政府主管部门对申

办和审批新刊要严加把关，对新刊与已有品牌期刊名称

雷同或内容严重交叉的要慎重审批，对已有的同类品牌

期刊要加以保护，避免与现有品牌期刊发生不必要的冲

突与恶性竞争。此外，政府主管部门要强化打击假冒和

伪造名牌科技期刊的行为，加大对品牌科技期刊的管理

和保护力度，形成维护品牌期刊的良好的社会环境和氛

围。要保证期刊品牌建设健康发展，首先靠的是有效的

组织保证，因此，建立健全中国科技期刊品牌建设领导

体制和组织，是做好科技期刊品牌建设的基础。建议成

立“科技期刊品牌建设领导小组”，指导和协调工作，并

成立“中国科技期刊品牌促进委员会”，制订科技期刊品

牌评价标准和规范，制订我国科技期刊品牌建设规划和

品牌期刊保护条例，并遴选和提出中国品牌科技期刊名

录，为政府主管部门提供决策依据。

３８　开展版权输出合作，借势推销品牌　开展版权合
作，进行版权输出，“借船远航”，借势营销，是扩大期

刊品牌影响和品牌延伸推广的有效措施。可与国际知

名出版机构和传媒机构合作，开展版权输出合作，采取

有偿或无偿版权转让措施，其目的是扩大期刊知名度

和影响力，借助国际出版平台的知名度、实力、资源和

影响力，传播并扩大期刊影响，培育品牌期刊。

３９　采取跨媒体链接措施，扩大品牌影响半径　采取
跨媒体链接措施，借助更多的营销宣传平台，开展与学

会、协会、大型会议、广播电视、新闻媒体、网络、移动通

信的合作，借助不同载体的品牌影响和优势，提高期刊

知名度。此外，落实科技新闻发布制度，把科技期刊发

表或待发表的科技成果，及时提供给公众媒体，在扩大

成果宣传的同时，提高科技期刊的权威性与知名度，最

大限度地扩大期刊品牌的影响半径。

３１０　加快期刊体制改革，促进期刊品牌建设　我国
大部分科技期刊实行的是计划经济体制下形成的事业

单位管理模式，期刊社或编辑部多年来按“事业单位企

业化管理”或“事业单位行政化管理”，“政”出多头，缺

乏自主经营权利。其运行机制、管理体制、运行模式、经

营方式都难以适应当前科技期刊发展尤其是品牌期刊

建设的需要，办刊者缺乏品牌意识、竞争意识和市场竞

争能力，期刊管理体制滞后，制约了期刊品牌建设的环

境和进程，特别是国家文化出版体制改革既有路线图，

又有时间表，出版体制改革时不我待；因此，我国科技期

刊应从体制改革入手，加快期刊品牌化、市场化和企业

化进程，为我国科技期刊品牌建设提供体制保证。
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