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通信作者

微信推广：让“枯燥”的学术期刊生动起来
———以《航空学报》微信公众号为例

张广萌　李世秋　葛建平

北航文化传媒集团学术期刊事业部，１０００８３，北京

摘　要　根据《航空学报》微信推广实践，介绍利用微信扩大学
术期刊影响力可以采取的措施，包括合理精准定位，实现期刊

品牌延伸；推送专业化、个性化内容，形成独特风格；重视编发

技巧，吸引用户眼球；等等，力求让枯燥的学术期刊生动起来，

通过微信推广实现期刊品牌效应的延续，促进学科发展。
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腾讯公司于２０１２年８月在微信的基础上新增了
功能模块———微信公众号。由于它具有内容精炼、功

能丰富、成本低廉、操作简练、分享无限、影响广泛等传

播优势，自推出以来发展迅猛，现已成为非常重要的信

息交流媒介［１２］。

《航空学报》编辑部于２０１４年５月顺势推出“航
空学报微信公众号”（ＨＫＸＢ１９５６），目的在于加强编
辑部与读者之间的互动，展示前沿科技动态，巩固期刊

品牌效应，提升期刊影响力，从而促进航空航天行业的

科技进步。在办刊宗旨“反映中国航空航天领域科学

技术发展水平，交流国内外科技新成果，促进学术进步

和人才成长，推动新理论、新技术的发展”的引领下，

编辑部充分利用微信这一新媒体形式，打造专业化、个

性化、集约化的期刊信息发布平台。航空学报微信公

众号设置“期刊在线”“行业动态”“航家天下”这３个

一级选单，其下又包括在线检索、期刊动态、热点文章、

行业专家、会议信息、重点实验室等二级选单，清晰引

导用户定位需求内容，实现纸刊、网站、微信新媒体平

台三合一的多样化传播。我们积极探索科技期刊的新

媒体发展道路，以微信传播的强大生命力增强学术期

刊的显示度，提高期刊的学术影响力，让“枯燥”的学

术期刊生动起来。

１　合理精准定位，实现期刊品牌延伸

１１　突出航空航天专业特色　由于网络环境舆情复
杂，如果不对微信公众号进行合理的专业定位，就可能

影响期刊原有的品牌效应和影响力［３４］；因此，微信公

众号的合理定位至关重要。

《航空学报》在近５０年的办刊历史中一直是航空
航天领域公认的旗舰期刊，紧密跟踪国家重大航空航

天专项课题，出版以“国产大型飞机研究技术”“高超

声速”“飞机总体设计”“航空航天材料”等为主题的专

刊，成为推动我国航空航天科技发展的最重要的产学

研一体化平台。鉴于其航空航天专业特色突出，品牌

效应显著，决定以“航”为航空学报微信公众号的定位

点，辐射整个航空航天行业，强调专业细化，深度挖掘

专业信息，以吸引业内人士的广泛关注。

１２　挖掘核心用户群体　衡量微信公众平台影响力
的重要标志是关注人数；但是不仅要关注用户群体的

数量，而且要重视用户的黏性［５］。作为航空航天类学

术期刊，用户群主要为航空航天专业的高校教师、硕士

研究生、博士研究生及广大科研院所的科技工作者。

在这一定位理念下，编辑部积极对核心用户进行一对

一邀请，同时，在期刊封面印刷微信公众号的二维码，

抓住科技论文讲座、专业学术会议等众多机会进行宣

传，辐射更多的作者和读者，从而增加订阅量和粉丝数

量，实现期刊影响力的节节攀升。

２　推送专业化、个性化内容，形成独特风格

　　微信公众平台内容必须有可读性，将传统纸质期
刊电子化照搬到微信中是不可取的［６］，而且读者用于

阅读朋友圈分享和订阅号推送内容的停留时间不会太

久，这就要求期刊必须秉持“内容为王”的理念，设计
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足够吸引人的推送内容；同时，学术论文比较枯燥、晦

涩难懂，期刊推送内容必须形成特色，让枯燥的学术期

刊生动起来，切实提高推送内容的阅读量，进而提升期

刊的影响力。在内容推送方面，本刊编辑部做出了下

列卓有成效的探索。

２１　及时推送热点文章、发布论文阅读量榜单　微信
平台内容不是纸刊电子化的照搬，编辑部精心对纸刊内

容进行甄选，注重原创性、创新性和针对性，定期对纸刊

内容阅读量进行数据汇总，精选高阅读量的文章，进行热

点文章推送，并及时发布论文阅读量榜单，见图１。这既
提高了热点文章的显示度，又提升了作者投稿的积极性。

图１　热点文章推送和论文阅读量榜单发布示例

２２　追踪学术前沿动态　针对大部分从事航空航天
研究的科研工作者用户群体，编辑部定期对行业资讯

和学术前沿动态进行搜集整理，并积极推送航空航天

知识科普文章。例如２０１５年火遍全网的纪录片《穹顶
之下》，引发了大家对环保话题的关注，其中提到航空

业排放问题。编辑部紧跟时事热点，以中航商发《航

空发动机的绿色环保之路》为题，对航空发动机的制

造和使用过程进行科普宣传，赢得了用户群体的关注，

增加了核心用户的黏性。

２３　搭建编辑部与作者、读者的互动平台　低头看
稿，抬头看路，为开阔编辑视野，编辑部定期举办与高

校和科研院所的学术交流活动，并将学术交流活动的

内容编辑成文，通过公众号向读者发布，让读者及时了

解期刊现状，提升了读者对期刊的认同感。

定期举办专家座谈，并及时通过公众号广而告之，

使大家了解最新科研进展，促进编辑部与作者、读者之

间的交流，为今后的审稿、约稿和组稿打下坚实的基

础。图２为学术交流和专家座谈发布示例。
２４　开设栏目指导作者论文写作　编辑部积极提供
全方位的知识服务，于公众平台开展“ＳＣＩ小灶系列”
和“航空学报小编课堂”等推送，内容涉及投稿注意事

项、参考文献著录、英文润色及文章通过复审的秘诀

等。栏目一经推出，得到了作者的积极反馈，纷纷在后

台留言，表示不仅投递了一篇稿件，还学习了论文的写

作秘诀，得到最优质的增值服务。编辑部成员在参加

学术会议遇到投稿作者时，作者们表示“航空学报微

信公众号”为其提供的知识服务非常有效，切实提高

了论文写作的技能，纷纷为编辑部的这一创新举措点

赞。编辑通过个人转发朋友圈，也获得了积极的反馈。

这无形中提升了编辑的影响力以及广大读者对期刊的

认同感。图３为论文写作服务栏目示例。

图２　学术交流和专家座谈发布示例

２５　编委及编辑团队风采展示　编委作为相关专业
领域的学术带头人，是编辑部发展的核心动力智囊团，

对编辑部的发展起着至关重要的作用。《航空学报》

第９届编委会共有中国工程院院士６位，中国科学院
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院士１３位，编辑部定期将编委的介绍汇编成文进行推
送，给读者一次近距离接触专业学者的机会，赢得了订

阅者的广泛关注。

图３　论文写作服务栏目示例

为加强编辑与作者之间的相互了解，微信公众号

积极推出“航空学报小编风采系列”和“编辑部的故事

系列”，给读者一次近距离了解编辑的机会。例如：通

过《掀起编辑部的盖头来》一文，作者们了解了各编辑

负责的专业领域，不仅使作者对编辑闻其声，更见其

人；《号外号外！航空学报小编风采之三月跳神来袭》一

文，展示了编辑部成员的风采，增强了编辑部的亲和力。

３　重视编发技巧，吸引用户眼球

　　巧妙的微信编发技巧好比擦窗户、贴窗花：窗户擦
亮了，期刊的动态资讯就能清晰、明快地映入读者的眼

帘；窗花贴好了，推送的信息就能更形象、生动地传递

到读者心间。

１）图文并茂，图片贴合主题。航空学报微信公众
号按照“专业”和“有趣”的选择标准，认真对图片进行

甄选，对学术成果等推送内容进行深入浅出的诠释。

“专业”体现为图片需与论文正文内容紧密相关，贴合

主题，体现专业特色；“有趣”体现为采用生动的图片

将专业性的内容生活化、科普化，吸引读者的眼球。如

《我国新一代载人飞船概念研究》一文，选取“猎户

座”、“天龙”号、波音ＣＳＴ１００、“追梦者”、俄罗斯ＰＰＴＳ
等经典飞船图片，以专业化的视角展示了国内外载人

飞船研究的进展。对于论文写作指导等推送内容，在

图片选取上则力求轻松化、生动化和生活化，使读者在

轻松的阅读氛围中学到知识。

２）题名生动、夺人眼球，以吸引读者阅读全文［４］。

对题名的拟定力求简练，体现活泼与趣味，强化读者印

象。例如：论文指导系列文章题名《让首次相亲成

功———稿件初审退稿几大理由》《文章过复审之“孙子

兵法”》《科技论文，想说爱你不容易》等；热点文章推

送系列题名《小荷才露尖尖角 九天揽月“船”媒捎》

《航空发动机领域的颠覆性技术》《中国的高超声速飞

行器难道要逆天了？》等，以简练、生动的题名激发了

读者阅读的兴趣。

４　结束语

　　微信公众平台的出现与发展，使得科技期刊的发
展进入了微时代。《航空学报》编辑部在对自身合理

精准定位的基础上，通过推送专业化、个性化的内容，

重视微信编发技巧，力求让枯燥的学术期刊生动起来，

形成了自己独特的微信公众号风格，在新媒体发展道

路上取得了可喜的阶段性成果。今后，将继续积极探

索扩大用户群体数量的推广方式，对内容的推广范围

进行跟踪，关注数据分析，培养编辑的新媒体素养，使

得微信公众号切实服务于期刊的发展和科研人员的

需求。
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